НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2011»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                         ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Саралидзе Вадим Александрович
	*должность: директор

	*Название компании: АНО «Центр Желдорреформа»
	*Индекс, адрес: 105064, г. Москва, Гороховский пер. д. 6/1, стр. 1.

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: –
	Тираж: –


                                                      Номинация, 

в которой выдвигается Претендент:
Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· On-line СМИ
· On-line версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

(  Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                       ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
( продажа рекламы     содержание (контент)          менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

  продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За разработку, организацию и реализацию информационно-разъяснительной (пропагандистской) кампании «Пресечение вандализма на объектах железнодорожного транспорта» («Бросил камень в поезд – попал в человека), Россия, 2010 г»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Проект имел социальную направленность и целей получения непосредственной материальной выгоды для ОАО «РЖД» не преследовал. Ввиду этого, полученный в результате его реализации доход можно оценить только по непрямым показателям снижения материального ущерба - как сокращения прямых убытков ОАО «РЖД» от последствий вандализма, так и косвенного (сопутствующего) материального ущерба всему обществу, возникающего как следствие мер, каковые ОАО «РЖД» вынуждено предпринимать для ликвидации последствий вандальных действий (например, незапланированные изменения в графике перевозок).
Самый же важный результат – статистически значимое снижение травматизма на железной дороге, в том числе и со смертельным исходом.
Результаты реализации Проекта:

- привлечение общественного внимания к проблеме (рост числа публикаций в СМИ с 330 в начале 2010 г. до 7806 по завершении кампании
- снижение уровня травматизма среди пассажиров на 8%, со смертельным исходом – на 11%
- снижение прямого ущерба от действий вандалов – до 69%
- экономический эффект за счет снижения косвенного (сопутствующего) ущерба составил от 280 до 400 млн. руб.




