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	Андрей Баранников на протяжении более 10 лет активно участвует в развитии отрасли маркетинговых коммуникаций и формировании репутации российских профессионалов в области коммуникаций как внутри страны, так и за рубежом. 
Инициатор и руководитель двух проектов, вошедших в ряд ключевых событий в жизни отрасли – международной конференции по коммуникациям The Baltic PR Weekend (с 2001 г.) и Премии в области связей с общественностью PROBA-IPRA GWA (с 2000 г.). Данные проекты зарекомендовали себя как эффективные площадки для диалога специалистов, обмена опытом, определения профессиональных стандартов, а также как инструменты укрепления репутации отрасли и вовлечения российских PR-специалистов в международное профессиональное сообщество.
The Baltic PR Weekend, под руководством А. Баранникова, стал крупнейшей международной конференцией по коммуникациям в Восточной Европе: ее посетили более 4100 специалистов из 22 стран. Цель конференции – вовлечь в диалог не только профессионалов в данной области, но и всех, для кого и с кем они работают: собственников бизнеса, представителей государственных структур, лидеров медиаиндустрии и т.д. Ежегодно на The Baltic PR Weekend приглашаются ведущие зарубежные практики, представляющие российским коллегам актуальный мировой опыт и тенденции развития отрасли. Представители государственных структур и профессиональных объединений поднимают на конференции общественно важные вопросы, решение которых требует совместных усилий сообщества профессионалов в области маркетинговых коммуникаций. Оргкомитет The Baltic PR Weekend создает сеть партнеров по всей России, привлекая на данную площадку профессионалов из регионов, и активно сотрудничает с ключевыми отраслевыми ассоциациями, тем самым способствуя консолидации игроков различных секторов рынка маркетинговых коммуникаций. Студенческий The Baltic PR Weekend, проводимый ежегодно за день до основного, объединяет будущих профессионалов в области маркетинговых коммуникаций (от 500 участников из России и СНГ ежегожно) и знакомит их как с успешными молодыми специалистами, так и с ведущими спикерами «взрослой» конференции. Проект The Baltic PR Weekend дважды награжден международной премией IPRA Golden World Awards за вклад в развитие профессии (2002, 2004). 

PROBA-IPRA GWA – одна из наиболее авторитетных российских премий в области связей с общественностью. PROBA стала первой национальной премией, заключившей соглашение о сотрудничестве с Международной ассоциацией по связям с общественностью (IPRA): с 2004 года работы победителей конкурса PROBA представляются на соискание мировой премии IPRA Golden World Awards, что способствует продвижению российских специалистов на международном уровне. 

С 2002 г., на протяжении девяти лет, Андрей Баранников занимает пост вице-президента Российской ассоциации по связям с общественностью. Координирует деятельность Комитета РАСО по международным отношениям. С 2003 г. – председатель правления Северо-западного отделения РАСО. 

Андрей Баранников – член жюри и экспертных советов конкурсов «Серебряный Лучник», «PRESSЗВАНИЕ», «PR на страницах российской прессы», всероссийского конкурса студенческих PR-проектов «Хрустальный Апельсин». 

Лауреат Национальной премии по связям с общественностью «Серебряный Лучник» в номинации «Мастер» (2008). В 2007 году Андрей Баранников был признан одним из 50 наиболее профессиональных высших руководителей России в категории «Профессиональные услуги» в рамках рейтинга «Топ-1000 российских менеджеров», ежегодно составляемого ИД «Коммерсантъ» и Ассоциацией менеджеров России.
Андрей Баранников – известный спикер крупных российских и международных профессиональных мероприятий. Активно продвигает российских профессионалов на мировом уровне через крупнейшие международные конкурсы: возглавляемое им агентство SPN Ogilvy является многократным обладателем премий SABRE Awards (2006, 2007, 2008, 2010, 2011) и IPRA Golden World Awards (2002, 2004, 2010). Часто выступает и поддерживает мероприятия для будущих профессионалов: Всероссийский  фестиваль студентов «PR – профессия третьего тысячелетия», международную студенческую конференцию The Baltic PR Weekend и др. 


