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	*ФИО Нагога Маргарита Георгиевна
	Должность Начальник Департамента по взаимодействию со СМИ
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ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО   ЯСИНА Ирина Евгеньевна
	*должность  директор проекта

	*Название компании  НУ Клуб региональной журналистики

	*Издание 
	Тираж 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 
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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)      (  менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     (  технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключает достижение, идея

	«За развитие общественных связей и повышение профессионального уровня журналистов региональных СМИ». 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели. Например, если выросли доходы ,отразите  их рост в цифрах)

	Ирина Ясина является основателем и руководителем уникального образовательного проекта для региональных журналистов – Клуба региональной журналистики.

Клуб региональной журналистики (КРЖ) был создан летом 2001 года. Его цель – дать региональным журналистам возможность напрямую общаться с ведущими российскими экономистами, бизнесменами, экспертами, максимально быстро и без искажений довести до них эксклюзивную информацию, получить которую в регионах сложно. Прямой диалог позволяет журналисту не только в деталях узнать официальную точку зрения, но и оспорить ее. В процессе полемики с наиболее влиятельными людьми России он узнает новости, необходимые для того, чтобы представить своим читателям разносторонний анализ проблемы на местном уровне. Среди участников семинаров – журналисты из всех регионов России (до 50 человек ежемесячно), освещающие социально-экономические темы. 

 На сегодняшний день Клуб региональной журналистики является практически единственной площадкой для общения с коллегами из других регионов. Клуб притягивает и объединяет вокруг себя людей с активной жизненной позицией, очередь желающих пополнить его ряды постоянно возрастает.

Проект динамично развивается, чтобы в большей степени соответствовать потребностям региональных журналистов в достоверной информации. Помимо семинаров, Клуб региональной журналистики применяет интерактивные формы общения: дистанционные (телефонные, видео, Интернет) пресс-конференции.  
За 6 лет работы на мероприятиях Клуба побывало более 3 тысяч журналистов печатных и электронных СМИ из 85 регионов и 195 городов  России. Было проведено около  100 семинаров, порядка  200 дистанционных пресс-конференций. По результатам мероприятий Клуба было подготовлено более 3 500 публикаций, вышло в эфир порядка 270 теле и радиосюжетов. За годы работы сформировалось ядро Клуба  – порядка 500 наиболее активных журналистов. С момента основания все работы по проекту осуществляются силами 5 сотрудников.








