НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Северина Валерия 
	Должность: исполнительный директор

	*Название компании: Ассоциация «Рекламная Федерация Регионов»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Ярошенко Наталья 
	Должность: коммерческий директор

	*Название компании:  ЗАО «Региональная телекомпания»  («СТС-Урал»), ЗАО ТРК «Студия-41» («41-Домашний»)


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:
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( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
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(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея
«За организацию эффективной работы рекламной службы».
Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

Рекламная служба «Рубин».
Рекламная служба «Рубин» существует 10 лет. Она реализует рекламные возможности телеканалов «СТС-Урал» (юридическое название ЗАО «Региональная телекомпания»), «41-Домашний» (юридическое название ЗАО «Студия-41»), Спорт ЦТУ, ДТВ и радио «Маяк в стиле рок».  

Структура РС «Рубин»:
· 3 отдела прямых продаж (работа с местными клиентами)

· Отдел по работе с рекламными агентствами

· Отдел торгового маркетинга (подготовка презентаций, рекламных предложений для рекламодателей)

· Аналитическая служба.

· Специалист по внутреннему маркетингу ( стандартизация процессов документооборота, подготовка внутренних семинаров для персонала РС, подбор персонала).

2006 г. для Рекламной службы «Рубин» был богат на яркие и интересные социально значимые события.  

1. Летом 2006 г., уже в девятый раз, «Студия-41» (сетевой партнер канала «Домашний») вновь порадовал телезрителей Екатеринбурга городским конкурсом красоты «Мисс Екатеринбург», которые проходят под патронажем мэра Екатеринбурга А.М.Чернецкого. С каждым разом за ходом конкурса следит всё больше и больше представителей премиум-аудитории (мужчины и женщины от 6 до 54 лет). 
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Зрительское внимание неизменно приковывают к себе как дневники конкурса, так и трансляция финала, на котором выбирается самая красивая девушка города. 

Клиенты, ставшие спонсорами конкурса, высоко оценили эффективность рекламы и профессионализм сотрудников РС «Рубин». 

2. Уже пять лет подряд администрация Екатеринбурга доверяет «Студии-41» (сетевому партнёру канала «Домашний») освещать самый любимый жителями Екатеринбурга праздник – День Города. Его трансляция – это уникальная возможность для каждого горожанина, не толкаясь в толпе, увидеть все мероприятия, проводимые на праздничных площадках, поэтому показ неизменно приковывает к себе внимание жителей Екатеринбурга. 

С каждым годом желающих стать спонсором такого значимого события, становится все больше и больше, а это, безусловно, заслуга профессиональной работы команды РС «Рубин».   

3. 16 декабря 2006г. на площадке одного из крупных торгово-развлекательных центров Екатеринбурга состоялся танцевальный конкурс "Латина Party" на лучшее исполнение танцев в стиле латино, трансляция которого прошла на канале «Студия-41». 31 декабря (с повтором 6 января). Сюрпризом для жителей города было участие в конкурсе любимых телевизионных ведущих телеканала «41-Домашний», которые танцевали в парах с профессиональными танцорами. Посмотреть на яркий, незабываемый праздник в латиноамериканском стиле пришло огромное количество зрителей, которые смотрели каждый танец, аплодируя хореографическому мастерству всех без исключения участников. Грандиозный успех «Латина Party» – следствие высокого, столичного уровня проведения акции – превзошёл самые смелые ожидания.

Представитель спонсора конкурса, крупного торгово-развлекательного центра, сообщил нам, что и в дальнейшем готов вкладывать деньги в подобные мероприятия. 

      В наступившем 2007 г. «Студия-41» обязательно продолжит радовать телезрителей необычными, яркими проектами.

Сотрудники РС «Рубин» – отличная, сплочённая команда. 
Профессионализм и высокое качество работы «Рубина» ценят партнеры, которые выбирают нас уже много лет. 
· индивидуальный подход к каждому клиенту, 
· размещение его рекламных материалов на любом из каналов, 
· умелое прогнозирование рекламной кампании, 
· оптимизация затрат на рекламную кампанию клиента – вот лишь малая часть услуг, которые сотрудники РС «Рубин» могут оказать деловым партнёрам рекламной службы.

· В 2005 г. ООО «Телекомпания МИГ ТВ», осуществляющая трансляцию программ телеканала ДТВ в Екатеринбурге, передала эксклюзивное право на продажу рекламных блоков в программах телеканала ДТВ  РС «Рубин» 

· В 2005 г. ТРК «Студия-41» стала сетевым партнером ТК «Домашний» и, несмотря на то, что сетка канала радикально изменилась, а так же изменилась целевая аудитория, коллектив Рекламной службы «Рубин» сумел не только сохранить бюджет, но и увеличить его, а к концу 2006 г. выйти на рыночные показатели.

        РС «Рубин» существует на рекламном рынке Екатеринбурга почти 10 лет, и за это время обрёл репутацию сильной, профессиональной рекламной службы, пользующейся уважением своих постоянных клиентов и постоянно обретающей новых партнёров по бизнесу.
Доля медиа-рынка г. Екатеринбург по данным TNS Gallup Media, 
2006 г., все 4+, средняя доля телесмотрения 07:00-24:00.

Данные по телесмотрению (колонка «Доля медийного рынка») справочные. Они показывают как соотносится доля рекламного рынка каждого продавца и медиадоля телеканалов, чьи рекламные возможности он продает.

	Медиаселлеры
	Доля рекламного рынка %
	Доля медийного рынка (телесмотрение), %

	«Телец» (Первый, Россия, 4 канал, ТНТ, РЕН-ТВ, «Ермак»)
	49
	52,70

	«Рубин» («СТС-Урал», «41-Домашний», Спорт ЦТУ, ДТВ)
	32
	14,15

	«Алькасар» (НТВ)
	7
	10,65

	«Медиаком» (10 канал, АТН)
	4
	3,54

	Прочие (ТВЦ, Обл-ТВ, СГТРК, Эра-ТВ)
	8
	10,33

	
	100
	

	
	
	Итого не 100%, т.к. отсутствует Культура, видеомагнитофон и кабельное ТВ.

	Прогноз 2007
	
	

	«Телец» (Первый, Россия, 4 канал, ТНТ, РЕН-ТВ, «Ермак»)
	36
	

	«Рубин» («СТС-Урал», «41-Домашний», Спорт-ЦТУ, ДТВ)
	34
	

	«Алькасар» (НТВ)
	18
	

	«Медиаком» (10 канал, АТН)
	4
	

	Прочие (ТВЦ, Обл-ТВ, СГТРК, Эра-ТВ)
	8
	

	
	100
	


Рост доходов от реализации рекламных возможностей  РС «Рубин» 2004-2006 гг.
	 
	2005/2004
	2006/2005
	2006/2004

	Рубин
	107%
	127%
	137%


Краткая биографическая справка

Ярошенко Наталья Леонидовна в рекламном бизнесе с 1990 г.

1990–1995 гг. – директор рекламно-информационной газеты «Быстрый курьер»

Начав практически с нуля, с разработки концепции, организации выпуска издания, набора и обучения персонала, за 5 лет тираж был увеличен в 3 раза, и газета стала одной из самых востребованных в данном сегменте изданий.

1995-1997 гг. - организация собственного рекламного агентства и выпуск собственного издания.

На обслуживании в агентстве находились 2 крупных банка, туристическое агентство и сеть магазинов по продаже хозяйственных товаров.

В 1997 г.приняла предложение возглавить рекламный отдел вновь созданного телеканала  «Студия-41». Самостоятельно подбирала и обучала персонал, готовила спец. предложения, формировала прайс-листы. 

На сегодняшний день является коммерческим директором ТРК «Студия-41» и «СТС-Урал» и директором РС «Рубин», в котором работает 40 человек.

Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года 

тел/факс: (095) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru 

www.media-manager.ru 
* графы, обязательные для заполнения
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