НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Сулейков Андрей 
	Должность: генеральный директор

	*Название компании: ОАО «Московский союз печати»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Антонов Александр 
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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители




( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ







(  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

( содержание (контент)
(менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

(технологии

(продвижение, PR


( маркетинг


(финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За реализацию отраслевой инвестиционной программы по расширению сети реализации прессы «Городской лоток - социальная карта москвича». 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	«За реализацию отраслевой инвестиционной программы по расширению сети реализации прессы «Городской лоток - социальная карта москвича». В рамках которой, впервые создана розничная сеть распространения печатной продукции за счет инвестиций крупнейших издателей России при административной поддержке Правительства Москвы для всех участников рынка, а не в пользу какой-то одной группы издателей или распространителей».
Отраслевая инвестиционная программа по расширению сети реализации прессы «Городской лоток - социальная карта москвича» разработана при участии Комитета по телекоммуникациям и СМИ, при содействии крупнейших общественных объединений издателей России - ГИПП, НАИ, НП «Издательская инициатива» и является следствием практической реализации задач и проектов по реформированию рынка распространения в г. Москве, реализации отраслевой Концепции, утвержденной Правительством Москвы (Постановление правительства от 29 ноября 2005 года № 965-ПП «Об основных направлениях развития системы распространения периодической печати в городе Москве»). 

Данная Программа предусматривает развитие в административных округах города цивилизованных форм передвижной лоточной торговли путем установки современных образцов торгового оборудования и помощи предпринимателям и муниципальным органам власти в замене устаревших конструкций на территории г. Москвы за счет средств крупнейших  редакций и издательских домов.

По решению издательских объединений, участвующих в финансировании проекта, управление проектом осуществляется под эгидой городского экспедиционного комплекса ОАО «Московский союз печати» (МСП), принадлежащего Правительству Москвы. Данное предприятие не занимается торговой деятельностью и осуществляет исключительно экспедиционные услуги в интересах всех участников городского рынка распространения прессы, что гарантирует всем издателям  прозрачность реализации тиражей.
Ключевую роль в планировании, подготовке и реализации проекта «Городской лоток» сыграл Александр Юрьевич Антонов, занимающий должность исполнительного директора в ОАО «Московский союз печати». 

Благодаря профессионализму  Александра Юрьевича, детальному знанию потребностей российских издателей и распространителей проделана большая работа по претворению проекта «Городской лоток» в жизнь. 
Подготовлены и одобрены в ГлавАПУ эскизы специально разработанной для проекта конструкции «Городской лоток». В административных округах проведены согласования расположения нестационарных торговых объектов.

На сегодняшний день, установлены и успешно функционируют десять точек продаж, от местных органов власти, получены разрешения на установку еще сорока «Городских Лотков». Таким образом, уже в июне 2007 г. в столице заработают 50 торговых объектов, работающих по новым отраслевым стандартам. 
Создаваемая сеть будет передана в управления крупнейшим дистрибуторам прессы в г. Москве на конкурсной основе. Причем для участия в Программе достаточным является подтвержденное практическими делами желание распространителя соблюдать следующие принципы работы: 

· соблюдать нейтралитет и непредвзятый подход ко всем изданиям;

· обеспечивать свободный доступ всех изданий в сети реализации;

· совместно с Издателем планировать сбыт  его продукции;

· вести постоянный мониторинг данных о возвратах, полных продажах и нулевых продажах;

· своевременно оплачивать реализованную продукцию.

На осень 2007 г. запланировано расширение сети до 150–ти «городских лотков», работа на которых продемонстрировала бы всему медиасообществу цивилизованный и взаимовыгодный формат взаимодействия между издателями и распространителями.
Реализация столь масштабного проекта, призванного внести принципиально новый для России тип взаимоотношений на рынке распространения, ярче любых слов иллюстрирует профессионализм Александра Юрьевича и его самоотверженную преданность делу.

Биографическая справка

Родился 4 ноября 1966 г. Окончил Московский технический университет связи по специальности «Электросвязь». В 1995-1997 гг. прошел обучение в Британском открытом университете по программе «Профессиональный сертификат в области менеджмента и маркетинга». Затем получил классическое экономическое образование на финансовом отделении Московского экономико-статистического института.

Стажировался на предприятиях Германии и Польши по направлениям «Логистика» и «Продажи и стратегическое развитие».

Более десяти лет проработал в структурах холдинга ТД «Паблик Пресс» - «Метропресс». Прошел путь от заместителя коммерческого директора ТОО «Агентство «Метропресс» до генерального директора ЗАО «Глорос» - предприятия, занимающегося розничной реализацией периодической печатной продукции.

В 2002 г. перешел в «Биюар видео» на должность коммерческого директора.

С марта 2003 г. занимает пост исполнительного директора городского экспедиционного комплекса ОАО «Московский союз печати».


