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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

(продажа рекламы    ( содержание (контент)        (менеджмент (управление) концепция

(продажа тиража
  ( дизайн, макет

     (технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За создание разноплановой динамично развивающейся издательской группы с замкнутым циклом производства».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Создана разноплановая динамично развивающаяся издательская группа с замкнутым циклом производства.

В 1996 г. это было две полосы в газете «Комсомольская правда» (толстушка).

Сейчас это 10 газет («Страна Калининград неделя за неделей», «Комсомольская правда в Калининграде», «ТВ-программа в Калининграде», «МК в Калининграде», «Калининградская антенна», «Экспресс газета», «АиФ – Калининград», «Ва-Банк – информ», «TVой досуг», «За рулем – Калининград»), 6 ежемесячных журналов («Королевские ворота», «Калининградские дома», «Я строю и ремонтирую», «Удачный выбор. Путеводитель по супермаркетам и торговым центрам», «Shopping Калининград», «Балтийский Бродвей»), ежеквартальные каталоги «Я покупаю мебель», «Время есть», «Индустрия красоты» и др. 

Помимо печатных СМИ, медиагруппа - это собственные рекламное агентство, центр по приему частных объявлений, агентство по размещению наружной рекламы (более 550 поверхностей), розничная сеть (более 60 газетно-журнальных киосков, свыше 300 альтернативных точек продаж в супермаркетах, на АЗС, у частных предпринимателей, сеть ручных продаж), служба доставки (direct-mail и массовая доставка), предприятие по производству оборудования для продажи печатной продукции, предприятие по торговле газетной бумагой, завершается строительство издательско-полиграфического комплекса и логистического центра печатной продукции.

Медиагруппа «Западная Пресса» - единственное предприятие в России, которое с успехом, в том числе с финансовой точки зрения, осуществило запуск в 2006 г. книжного проекта «Библиотека на все времена» (50-томная коллекция лучших произведений 19 века, продается с газетой «Комсомольская правда»), уже продано 597 тысяч книг.

Общий оборот медиагруппы «Западная Пресса» в 2006 г. составил около 585 млн руб. (в 2005 г. – около 465 млн, рост более 25%).
40% в общей массе выпускаемых на территории Калининградской области печатных изданий занимают издания медиагруппы «Западная Пресса».

Медиагруппа «Западная Пресса» занимает более 40% рынка продаж печатной продукции.
Доля медиагруппы «Западная Пресса» на рекламном рынке Калининградской области (сегмент – печатные СМИ) – 55% (размещено в изданиях медиагруппы рекламы на 150 млн рублей), доля от общего рекламного рынка (по всем сегментам) составляет 25%. По сравнению с 2005 г. доход от рекламной деятельности вырос на 40 млн рублей (темп роста составил 36 %). Это больше, чем в целом по России.
Совокупный ежемесячный тираж составляет 2.657.820 экз. (в области проживает около 950 тысяч жителей, т.е. на 1 человека, включая младенцев и стариков, приходится по 2,8 экземпляров в месяц изданий медиагруппы «Западная Пресса»).


