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АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Смирнов Сергей 
	Должность: исполнительный директор 

	*Название компании: Межрегиональная лига журналистов


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Торин Владимир 
	*должность: директор Департамента внешних связей, пресс-секретарь

	*Название компании: ООО «УК « Группа ГАЗ»

	*Издание: 
	Тираж: 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За укрепление укрепила репутации группы ГАЗ  как социально–ответственной и динамично развивающейся компании узнаваемости»


	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

В конце 1998-2000 гг. среди россиян преобладало мнение, что российский автопром не способен выйти на мировой рынок, и в ближайшие годы его место займут сборочные предприятия иностранных концернов. Группа ГАЗ решила доказать, что российский автопром способен выйти и на международные рынки и может конкурировать с мировыми аналогами.

Сегодня компания использует лучшие мировые технологии, покупает зарубежные автомобилестроительные предприятия,  активно внедряет  на своих площадках систему бережливого производства, постоянно повышает качество продукции. За последние 4 года холдинг вышел на уровень мировых автопроизводителей, увеличив годовую выручку до 4 млрд долл.

В 2006 г. компания выиграла 2 тендера на поставку машин скорой помощи, в рамках нацпроекта «Здравоохранения», и школьных автобусов, по федеральной программе  Школьный автобус». В этих тендерах принимали участие и иностранные производители коммерческой техники наряду с отечественными, однако квалифицированные специалисты отдали предпочтения автомобилям «Группы ГАЗ», оценив их качество, надежность и условия обслуживания.

 К 2007 г. общественное мнение изменилось в положительную для компании сторону, увеличились заказы на продукцию отечественного автопрома.  

1. Группа ГАЗ увеличила упоминаемость в СМИ до  10 раз по сравнению с 2003 годом. 
2. Группа ГАЗ укрепила свою репутацию как социально–ответственной и динамично развивающейся компании.
3. Группа ГАЗ признана лучшей компанией года Минэкономразвитием.








