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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию
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*Опишите, пожалуйста, в чем заключает достижение, идея

	«За успешную локализацию глобальной корпоративной рекламной кампании «Шелл» в России»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели. Например, если выросли доходы ,отразите  их рост в цифрах)

	Локализация концепции глобальной корпоративной рекламной кампании «Шелл» в России с использованием ATL и BTL-технологий (2005-2007 годы). Комплексный, системный подход к кампании предполагал использование блоков, взаимоувязанных по содержанию, посланиям и целевой аудитории. 

Основная задача – отойти от чисто рекламной концепции, заменив её на более эффективную схему взаимодействия с целевыми аудиториями по вопросам, представляющим существенных взаимный интерес, причём эти вопросы могут напрямую не быть связаны с сегодняшней деятельностью «Шелл» в России. 

На начальном этапе, после формулирования стратегических целей кампании, была определена целевая аудитория – представители федеральных и региональных органов власти, представители СМИ, бизнеса и СМИ. Наиболее ответственная задача состояла в нахождении тем, представляющих взаимный интерес и платформу для взаимодействия «Шелл» и целевых аудиторий. С этой целью было проведено исследование с привлечением одного из ведущих российских аналитических центров и выявлены две основные и две вспомогательные темы. Например, большой интерес вызвала тема инноваций и технологий, а также тема глобальных энергетических сценариев. 

Кампания, реализованная в формате медиа-партнёрства с ведущими российскими СМИ, предполагала  следующие основные блоки --

· проведение серии круглых столов и конференций по тематике, совместно сформулированной СМИ и «Шелл», и представляющей интерес для целевых аудиторий (примеры: вопросы взаимодействия университетов и бизнеса (Томск, 2007), энергоэффективности и энергосбережение (Санкт-Петербург, 2005), глобальные тенденции взаимодействия государственных и транснациональных нефтегазовых компаний (Москва, 2006); 

· последующее освещение этих круглых столов и конференций в СМИ выступавшем партнером мероприятия 

· организация диалога с представителями целевых аудиторий по актуальной проблематике – на радио, телевидении и в печатных СМИ

· разработка, совместно со специалистами РГУ нефти и газа им. 
И.М. Губкина, серии обучающих семинаров для российских журналистов, освещающих нефтегазовую тематику. Семинары проводились со СМИ Москвы, Ханты-Мансийска и Южно-Сахалинска (всего прошли обучение 80 журналистов). В ходе семинаров, помимо базовых знаний по нефтегазовой тематике, журналистам так же рассказывалось о современных технологиях и организации НИОКР «Шелл». Ряд журналистов, прошедших подготовку на обучающих семинарах, были приглашены в медиа-туры на исследовательские объекты «Шелл» в Европе, где имели возможность ознакомиться с новейшими разработками, а так же пообщаться с руководителями и ведущими специалистами «Шелл» в области технологий

· конкурс для журналистов на лучший материал о перспективах и сценариях развития российской нефтегазовой отрасли в период до 2025 года

· печатная реклама, основанная, на реальных историях российских сотрудников «Шелл» или российских компаний-подрядчиков и партнеров «Шелл» (‘testimonial’)

сочетание телевизионной и радиорекламы, разработанной специально для российской аудитории
По данным независимого исследования, проводившегося международным агентством в 2006 году, рост благоприятного отношения (favorability) к «Шелл» среди целевых аудиторий в России составил 14% по сравнению с 2005 годом (для сравнения, по данным исследований, проводимых тем же агентством  с 2002 года, до 2006 года ежегодное изменение благоприятного отношения к «Шелл» в России варьировалось в диапазоне от +2% до –5% к предыдущему году).


