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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

(продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража
   ( дизайн, макет

      ( технологии
( продвижение, PR
   ( маркетинг
                  ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За создание независимой российской сети медийных и коммуникационных агентств в рамках СНГ»  


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	1. Создание и вывод агентства Media First на рынок СНГ (входит в состав Коммуникационной Группы TWIGA). Сегодня Media First - независимое российское агентство, входит в число крупнейших медиабаинговых компаний в СНГ.  Присутствует на рынках России, Казахстана, Украины, Армении.

         За 2005-07 гг. обороты агентства Media First выросли в три раза.
         Рост произошел в результате:

                                    - победы в тендерах; 
                                    - выхода на рынки СНГ (Казахстан, Украина).
       2.   Развитие новых направлений: 

                                    - Активное использование региональных возможностей;
                                    -  Развитие интернет-направления;
                                     - Развитие направления ambient media.
3. Вывод на рынки эффективно работающих, занимающих лидирующие позиции в своих        категориях издательских домов. Поддержка и продвижение русскоязычных изданий на территории СНГ:

           
· Media Link Kazakhstan (Cosmopolitan, Men’s Health, Time Out, Beauty World и т.д.)  – стал лидером по рекламным сборам – свыше 25% рынка глянцевых журналов Казахстана (данные TNS Gallup 2006);
· Anfas Armenia (Афиша, Базис, Шаран) – является лидером в сегменте развлекательных и деловых  журналов Армении. «Афиша» Еревана и «Базис» – лидируют по популярности, тиражам  и рекламным сборам;
· Medica Press Ukraine – весной и летом 2007 г. вышли на рынок с журналами Consilium Medicum, Consilium Provizorum. Цель проекта – занять лидирующие позиции в категории специализированных медицинских изданий.   

      4.    Итогом деятельности в 2005-07 гг. стал рост доходов от медийной активности на 471%. 



Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года 

тел/факс: (495) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru 

www.media-manager.ru 

* графы, обязательные для заполнения







