НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: 
	Должность: 

	*Название компании: 

	*Телефон (код): 
	Факс: 

	*E-mail: 
	Web: 


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: 
Молдованова Оксана Александровна 
	*должность: 
Старший специалист по связям с общественностью

	*Название компании:  Avon ( OOO «Эйвон Бьюти Продактс компании») 

	*Издание: 
	Тираж: 

	*Телефон (код):  + 7 495 540 79 11 
	Факс:  + 7 495 540 79 64 

	*E-mail: oksana.moldavanova@avon.com
	Web:  www.avon-protivraka.ru



Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний
(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За координацию работы корпоративной благотворительной программы Avon « Вместе против рака груди» в России». 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Социальный  эффект: 

· Бесплатно обследовано 22 000 женщин в 36 регионах России. Выявлено более 600 случаев РМЖ и подозрения на РМЖ. В результате 350 женщин своевременно прооперированы. 

· Навыкам самообследования в 2006 году было обучено 23 000 учениц 8-11 классов в пяти городах России. Образовательная программа продолжается.

· Консультации специалистов по  вопросам  здоровья груди в рамках бесплатной Горячей Линии «Вместе ради жизни» (включая on-line консультации) получили более 60 000 женщин.

· Бесплатные брошюры с информацией о методах  ранней диагностики РМЖ получили  8 млн. женщин в 300 городах России.
· В Татарстане и Ярославской области начали работу  программы бесплатной ранней диагностики женщин, инициированные  областными  онкодиспансерами при поддержки Avon и Администрации регионов. В качестве грантов регионы безвозмездно получили от Avon современное цифровое оборудование на сумму более 1,5 млн. долларов США. 
Финансовые показатели: 

· За пять лет работы благотворительной программы «Вместе против рака груди» в России на борьбу с раком груди (РМЖ) собрано более 6 млн.долларов  США.

Нефинансовые показатели:
· Информированность о проблеме рака молочных желез (РМЖ) и деятельности программы в этом направлении выросла с 17% (2003 г.) до 43 % (2006г). 

· Количество бесплатных публикаций и репортажей  о  здоровье груди и деятельности программы, вышедших в национальных и региональных СМИ –     3 246, из них: газеты – 46%, журналы – 30%, Интернет – 37%, радио -37%, ТВ -14% (от общего объема выходов), при этом региональные СМИ – 80%;федеральные СМИ – 20%. .
· Программа получила «Золото» премию  «Бренд Года- 2006» в номинации «Социальный проект». 








