НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Арнд-Фолькер Листевник
	Должность: генеральный директор

	*Название компании: ЗАО Издательский дом «Бурда»

	


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Максимов Денис 
	*должность: начальник отдела по продажам рекламы

	*Название компании: ЗАО «Издательский дом «Бурда»

	*Издание: 
	Тираж: 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:
(  газеты






( агентства
(  журналы





(службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:
(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

(продажа рекламы    ( содержание (контент)          ( менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За организацию эффективной работы отдела по продажам рекламы и увеличение объема продаж»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	Денис Максимов возглавляет отдел по продажам рекламы Издательского дома «Бурда» с 2000 г. Денис создал отдел по продажам рекламы практически «с нуля». Ему удалось «сколотить» такую крепкую и эффективную команду, что за время его работы в Издательском доме «Бурда» объемы продажи рекламы возросли в 10 раз.
Благодаря эффективной организации работы отдела под руководством Издательский дом «Бурда» занял лидирующие позиции по продажам журнальной рекламы на российском рынке и стабильно удерживает их вот уже несколько лет подряд. В 2006 г. в журналах Издательского дома «Бурда» было продано 12 935 полос рекламы (TNS Adfact). В первом квартале 2007 г. (январь – апрель 2007) была продана 10 021 рекламная полоса. Таким образом, прирост продаж рекламы составил 45 % по сравнению с аналогичным периодом 2006 г. 

На сегодняшний день Издательский дом «Бурда» выпускает 34 журнала и 31 спецвыпуск. Возглавляя команду из более чем 60 человек, Денис так успешно организовал работу отдела, что в рейтинге ресурса Adindex.ru (2006 год) отдел по продажам рекламы Издательского дома «Бурда» занял первое место по качеству обслуживания клиентов.








