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ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Ковешникова Дина 
	*должность: директор глянцевых журналов

	*Название компании: ЗАО «Издательский дом «Бурда»

	*Издание: JOY
	Тираж: 320 000 экз.
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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        (менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

(продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешный запуск ежемесячного женского журнала JOY» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	26 апреля 2006 г. в России вышел первый номер ежемесячного глянцевого журнала JOY. Журнал издается с 1995 г. в Германии и является абсолютным лидером в своем сегменте - его ежемесячный тираж превышает 570 тыс. экз. JOY – это сильный международный брэнд. Журнал издается в Германии, Австрии, Швейцарии, Сербии, Венгрии, Румынии, Польше, Хорватии, Чехии и Болгарии.
В России журнал JOY выпускается Издательским домом «Бурда» по лицензии швейцарской компании Marquard Media AG. Выход первого номера сопровождался масштабной рекламной компанией на ведущих телеканалах, радиостанциях и в прессе. На ключевых трассах и главных площадях города были размещены 370 сити-форматов с подсветкой, на 14 плазменных экранах транслировался рекламный ролик журнала.
JOY – это самый успешный в 2006 г.  запуск ежемесячного женского журнала. 
Самый молодой на российском рынке женский глянцевый журналов JOY входит в тройку лидеров. Его ежемесячный тираж составляет 320 000 экземпляров. 
Благодаря сильной и эффективной концепции, а также четкому позиционированию читательская аудитория JOY постоянно растет. По последним данным TNS Gallup Media 420 000 человек ежемесячно читают журнал JOY. За первый год рост аудитории составил 89 %. Это самый высокий показатель в сегменте женских глянцевых журналов.

По данным NRS Gallup Media JOY имеет самый высокий процент эксклюзивной аудитории среди всех женских глянцевых журналов. 25 % читательской аудитории читают только JOY. Лояльность аудитории по последним данным NRS Gallup Media составляет 38 %.

За год своего существования на рынке JOY завоевал прочные позиции в сегменте женского глянца и доверие рекламодателей.
За период январь май 2007 рекламный бюджет журнала более чем в два раза превысил аналогичный показатель за период май – январь 2007 г. Уровень продаж рекламных площадей увеличился более чем на 36 % по сравнению с прошлым годом.








