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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию
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*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За создание рентабельной качественной городской ежедневной газеты Metro-Петербург - лидера по охвату аудитории и продажам рекламы на рынке Санкт-Петербурга»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	Уникальность петербургского Metro в том, что до сих пор оно остается единственным в России рентабельным независимым бесплатным изданием, выходящим ежедневно тиражом 400 000 экз. При этом Metro придерживается агрессивной стратегии, постоянно наращивает свою долю на рынке и привлекает все новых и новых читателей.

Metro является сейчас крупнейшим ежедневным изданием в Петербурге, абсолютным лидером, более чем в 3 раза опережающим по числу читателей номера своего ближайшего конкурента – газету «Комсомольская Правда - Петербург». Ежедневная аудитория Metro в Петербурге составляет 611,4 тыс. человек (данные TNS Gallup). 
Metro занимает сейчас  первое место среди петербургских изданий по рыночной доле (по выручке от продаж рекламных площадей). В апреле 2007 г. доля Metro (без учета  Metro-TV) составила 11,8 %. На втором месте оказался прошлогодний лидер, газета «Деловой Петербург» (10,2%) (данные «ИФ «Гортис»). 

Постоянно растет полосность издания. Если за 1-й квартал 2006 г. было выпущено совокупно 864 полосы газеты (51 номер), то за 1-й квартал 2007 г. вышло совокупно 1024 полосы. Рост числа изданных за 1-й квартал 2007 полос составил 19%.

Событием прошлого года стал запуск в Петербурге (октябрь) инновационного издательского продукта - бесплатного телегида Metro-TV. На российском рынке нет бесплатных телегидов-аналогов, выходящих на 56 полосах и имеющих сравнимые с Metro-TV тиражи (300 000 экз.). 
По итогам 2006 г. Metro-Петербург признано одним из самых успешных и наилучшим образом управляемых изданий в мировой сети газет Metro. В марте 2007 г. президент Metro International Пеле Торнберг так охарактеризовал работу Metro-Петербург: «The most read newspaper in St Petersburg and one of the best managed operations in the Metro network» (Самая читаемая газета в Петербурге и одно из наилучшим образом управляемых изданий в мировой сети газет Metro).
По итогам апреля 2007 г. газета Metro  лидирует на рынке печатной рекламы в Петербурге.
По данным исследований TNS Gallup, читательская аудитория одного номера  Metro выросла за последние 2 года почти в полтора раза (сентябрь 2004-февраль 2005 - 416,8 тыс. чел, сентябрь 2005-февраль 2006 - 533,7 тыс. чел, сентябрь 2006 - февраль 2007 - 611,4 тыс. чел). Рост аудитории достигнут за счет профессионально проведенного ребрендинга и интенсивных подходов к продвижению газеты, (тираж оставался неизменным).

Согласно анализу рекламного рынка петербургской прессы, проведенному ИФ «Гортис» (в анализе участвовало 36 ведущих изданий Петербурга) весь рекламный рынок печатных СМИ Петербурга вырос в апреле 2007 г. на 16,2% (по сравнению с аналогичным периодом 2006 г.). Объём выручки газеты Metro за этот же период по данным ИФ «Гортис» увеличился на 55,3%. За год бесплатная информационная газета Metro  переместилась с 3-го места в рейтинге продаж рекламы на 1-е, обойдя лидеров апреля прошлого года.
Согласно оценкам ИФ «Гортис», «Деловой Петербург» занимал в прошлом году  первое место по вырученным от рекламы доходам, его доходы от модульной рекламы в 2006 г. достигли 439 млн. 648 тыс. руб., что составляло 12% всей рекламной выручки, полученной изданиями. Второе место по данным ИФ «Гортис» в 2006 г. занимала  газета Metro (366 млн. 883 тыс. руб. без учета Metro-ТV или 382 млн. 880 тыс. руб. – с учетом). В прошлом году Metro  собрало на 15% меньше рекламы, чем «Деловой Петербург». По итогам первых четырех месяцев 2007 г. прежние лидеры поменялись местами. И в апреле  2007 г. уже газета Metro опередила на 15% «Деловой Петербург» по продажам рекламы.

По данным исследовательской компании ИФ «Гортис», новому телегиду Metro-TV удалось за первые три месяца существования, с октября по декабрь 2006 г., захватить долю рынка рекламы в 1,33%. К февралю 2007 г. доля Metro-TV выросла до 2,2%. По данным самых первых замеров, аудитория только что появившегося на рынке издания сразу составила 444 тыс. (TNS Gallup).
Коношенко Борис Васильевич

Генеральный директор газеты «Метро» в Петербурге с декабря 2001 г., в 2005 г. стал одновременно шеф-редактором газеты. Родился 15 июня 1961 г. в Ленинграде. Окончил факультет радиофизики ЛПИ (1984) и ЛГИК по специальности «режиссура драмы» (1988). Занимал должность директора ЗАО «Издательский дом «Курьер» (1996–1999). В середине девяностых руководил отделом рекламы в питерском «Инкомбанке». В 1996 г. с нуля начал реализовывать проект информационных бесплатных газет, доставлявшихся по почтовым ящикам, и сегментированных порайонно. Профессиональная специализация: издательский менеджмент, связи с общественностью, реклама. Борис Коношенко является членом Общественного Совета по рекламе Санкт-Петербурга, членом правления Северо-Западного отделения РАСО, членом Экспертного Совета национальной премии «Серебряный лучник», неоднократно входил в состав жюри ММФР. Увлекается автомобилями, любит классическую музыку, театр. 


