НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Лазарева Лариса 
	Должность: директор

	*Название компании: Свердловская региональная общественная организация «Аистенок»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Кирсанова Наталья 

(по паспорту: Чащухина Наталья)
	*должность: главный редактор Информационного агентства «Апельсин»

	*Название компании: ООО «Агентство культурной информации», ИА «Апельсин»

	*Издание: информационное агентство 
	Тираж: посещаемость интернет-сайта около 1000 уникальных хостов в день 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители




( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ







(  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)

( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет


( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За разработку и реализацию стратегии развития уникального Информационного агентства «Апельсин» в узко специализированной сфере культуры и образования»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Разработана и реализуется стратегия развития уникального Информационного 
агентства «Апельсин» в узко специализированной сфере культуры и образования. Главная особенность нашего СМИ отражена в слогане «Агентство хороших новостей». Мы первыми в Уральском регионе стали писать исключительно о хорошем. Сегодня хорошее для нас - это и позитив, и качество информации. Для аудитории ассоциация с хорошим – это «Апельсин». 
Главная идея агентства – создавать коммуникативное поле для культуры, образования, науки, бизнеса, власти и СМИ. Для этого организуются круглые столы, конференции, пресс-мероприятия, осуществляем регулярную новостную трансляцию в Интернете на сайте www.apin.ru, а также почтовые рассылки для СМИ. 

Под руководством Кирсановой Натальи и при ее участии за 5 лет существования агентство осуществило множество информационных проектов – разработка, реализация, медийное сопровождение.
В их числе – Круглый стол «Культура среды обитания: поиск гармонии», 9.06.2005; Круглый стол «Бизнес как творчество» 14.12.2004; разработка и воплощение пиар-проекта «Большой Евразийский университет» (2004г. - н/в); собственный проект – «Карьера»; «Гуманитарное образование как основа». Из текущих – PR-сопровождение деятельности компании РЕНОВА-СтройГруп (проект застройки района «Академический»), Уральского госуниверситета, Уральской архитектурно-художественной академии, Комитета по развитию малого предпринимательства Свердловской области, Совета ректоров вузов Екатеринбурга и Свердловской области. Сезонные проекты: Неделя прет-а-порте, конкурсы «Мисс Екатеринбург», «Маленькая Мисс Екатеринбург», «Миссис Екатеринбург». 
Главным достижением считаю создание бренда культурного СМИ на медиарынке Екатеринбурга. Кроме того, за три последних года удалось добиться того, что профессиональная аудитория (СМИ и ивент-компании) воспринимает агентство как безусловный источник формирования позитивного имиджа, создания информационных поводов. 
Кроме того, мы придали медиа-рынку Екатеринбурга новый виток, предугадав тему хороших новостей еще в то время, когда аудитория не была готова воспринимать ничего, кроме чернухи и скандалов. Сегодня уже считается хорошим тоном в ивент и пиар-агенствах разрабатывать социокультурные проекты для бизнеса, освещать культурные и образовательные инициативы. С полной уверенностью мы говорим, что начало этому движению положил «Апельсин». А те темы, которые мы поднимаем на своих круглых столах и пресс-мероприятиях, становятся медиа-повесткой для многих наших коллег и партнеров. 
Достижением последнего года считаю признание работы агентства на федеральном уровне – об этом говорят наши Премии. 
Премии: 
Премия за социальные и культурные инициативы бизнеса, номинация «Систематическое освещение социокультурных проектов бизнеса» (Екатеринбург, май 2006 г.); 
Открытый конкурс на лучшее освещение СМИ УрФО реализации приоритетных Национальных проектов. II место в категории «Сетевые СМИ и интернет-издания». (ПНП «Образование»).









