НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО Шкулева Тамара Константиновна
	Должность Зам. Генерального директора 

	* ЗАО «ИнтерМедиаГруп»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО Керов Вячеслав Всеволодович
	*должность Зам. Генерального директора

	* * ООО Издательство «Деловой мир»

	*Издание 
	Тираж 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

 (    распространители
Х общественные организации


( службы общественных организации
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы          ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление)   концепция

Х продажа тиража
          ( дизайн, макет

Х технологии

( продвижение, PR   
Х маркетинг
                      ( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключает достижение, идея

	«За разработку практического классификатора печатных СМИ для позиционирования изданий на торговых точках, который позволяет унифицировать торговые точки во всей  России».


	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели. Например, если выросли доходы ,отразите  их рост в цифрах)

Возглавляя Клуб менеджеров по распространению периодической печатной продукции, который объединяет издателей по наиболее значимым вопросам и таким образом сплачивает издательское сообщество,    Вячеслав Керров организовал разработку Практического классификатора печатных СМИ для позиционирования изданий на торговых точках,  который позволит унифицировать торговые точки во всей  России. 
Разработанный Классификатор позволяет издателям контролировать позиционирование изданий на торговых точках, а распространителям получать увеличение продаж, и соответственно,  более высокую прибыль в связи с логичным включением подниш в тематические ниши, а также грамотным расположением самих тематических ниш по отношению друг к другу. 
Практический  классификатор позволит увеличить продажи с каждой  торговой точки до 25%, при условии, что до этого на данной точке отсутствовала конкретная карта выкладки. Представители издателей, осуществляющие мониторинг, будут тратить меньше времен, что отразится на стоимости проведения мониторинга, а потенциальный покупатель  будет быстрее находить издание, которое он желает приобрести.








