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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии
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  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключаетcя достижение, идея

	«За деловой уровень продвижения издательского дома и проектов new-media»


	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
Организация эффективного отдела продвижения в рамках реструктурированного холдинга. Продукты Департамента увеличили доходность за 2006 г. (работа по продвижению среди рекламодателей, организация семинаров, презентаций, популяризация новых рекламных продуктов ИД). 

Организация информационного поля (pr-деятельность) вокруг ИД и продуктов Департамента Газетных Изданий. 

Успешный запуск рестайлинга сайта работа.ру (февраль 2007г.).

Формирование стратегии продвижения, рекламная и промо- деятельность по new-media. 

Выпуск издательских проектов (совместные книги с издательствами).

Разработка плана по выводу на рынок special events, как промо-модель издания. 

Разработка и внедрение плана по целевому распространению.   

Результаты:
- по сравнению с 2005 г. в 2006 г. объем продаж газеты «Работа для Вас» вырос  на 27% с 14 до 20 млн долл. В 2007 г. рост к 2006 г. - 30%;  

- выросла аудитория у  газеты  «Работа Для Вас» (аудитория одного номера ежедневной газеты составила 2% москвичей (старше 16 лет) или 212 тыс. человек по данным TNS Gallup Media исследования в 2007 г.); 

- аудитория сайта Работа.ру в течение 2006 г. по сравнению с 2005 г. выросла в 2 раза (по данным рейтинга mail.ru);
- объем продаж на сайте Работа.ру в 2006 г. по сравнению с 2005 г. вырос в 2 раза. 








