НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Арнд-Фолькер Листевник
	Должность: генеральный директор

	*Название компании: ЗАО Издательский дом «Бурда»

	


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Дмитриев Дмитрий 
	*должность: CEO

	*Название компании: Optimum Media OMD Group, CEO; OPERA, президент

	*Издание: 
	Тираж: 
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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключаетcя достижение, идея

	«За внедрение инновационных подходов, решений в медиабизнесе».



*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доход, отразите  их рост в цифрах
	Вновь созданная OPera стала вторым по величине медиа байером на Российском рынке; по данным RECMA биллинги компании составляют $551 млн. OPera разрабатывает и поддерживает новые стандарты медиа продуктов, что позволяет предлагать клиентам OMG инновационные, качественные медиа решения. 
Осуществляя функции «консолидирующего центра», OPera сможет дать его участникам еще более глубокое понимание медиа рынка. Расширятся возможности внедрения лучших инструментов анализа данных.

По прогнозу участников рынка, OPera станет третьей по величине на рынке после группы WPP-«Видео Интернэшнл» и Starcom MediaVest. Уже в 2005 г. консолидированный оборот обеих групп, по экспертным оценкам, превысил $400 млн. Эксперты отмечают, что после оформления нового альянса отрыв лидеров российской рекламной индустрии от остальных игроков становится непреодолимым. 

В 2006 г. по инициативе Дмитрия Дмитриева была создана компания, объединившая закупки медиа подразделений Omnicom Media Group (OMG) в России. Компания получила название OPera; Д.Дмитриев был назначен её президентом. Он осуществляет стратегическое управление и взаимодействие с OMG Europe.

Целью создания данной структуры является максимальная консолидация объемов закупок для предоставления качественного и эксклюзивного медиа сервиса в сочетании с большей гибкостью и конкурентоспособными ценами. 

Выход на отечественный рынок OPera практически не оставляет другим рекламным группам шансов войти в пятерку лидеров. «Разрыв между этими и всеми остальными игроками и так был значительным, теперь он стал еще больше»,– отмечает президент российской группы Twiga Александр Оганджанян.


Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года 

тел/факс: (095) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru 

www.media-manager.ru 
* графы, обязательные для заполнения







