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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        (менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За активное внедрение мультимедийной формы в рамках стратегии конвергенции сайта www.kp.ru»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах
	Сайт www.kp.ru является лидером среди сайтов российских газет, занимает 5 место в рейтинге СМИ и периодика Rambler TOP 100, является эффективным рекламоносителем, использует все форматы подачи мультимедийного контента на сайте, имеет 32 региональных сайта.

Ежедневная посещаемость сайта за год выросла со 150 тыс. до 230 тыс. посетителей. Рост обусловлен улучшением подачи контента: активно внедряется мультимедийная форма подготовки материалов в рамках стратегии конвергенции. 

В рейтинге СМИ и периодика Rambler TOP 100 сайт поднялся с 8-9 места на 5 место, сайт занимает 1 место среди СМИ по цитируемости в блогах.
Динамика продажи рекламы и электронных версий газеты по ИД «КП» в 2006 г. 

составила 216%. Динамика продажи рекламы на сайт kp.ru в 1-м квартале 2007 г. составила 268% .
В июне 2007 г. будет произведен редизайн сайта,  усилится его функциональность и «юзабилити»: появится лента online-новостей, будет расширен и структурирован мультимедийный контент (видео, подкастинг, слайд-шоу), впервые в России будет реализована модель регионального персонализируемого информационного портала на единой технологической платформе, планируется запуск собственной ТВ-студии.








