НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Мельников Михаил
	Должность: руководитель Ставропольского регионального отделения «Медиа-союза»

	*Название компании: Ставропольское региональное отделение «Медиа-союза»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Балдицын Василий
	*должность: главный редактор

	*Название компании: некоммерческая организация-учреждение «Редакция газеты «Ставропольская правда»


	*Издание: «Ставропольская правда»
	Тираж: 20000-25000 (средний 20135) экз.


Номинация,
в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

( газеты
         



         ( агентства
( журналы





( службы компаний
( распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

( ТВ






         (агентства

( Радио






(службы компаний

( New media





(службы общественных организаций 
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы     ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция
(продажа тиража
    (дизайн, макет

      ( технологии

(продвижение, PR
    (маркетинг
                  ( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключаетcя достижение, идея

	«За рост рекламных поступлений». 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
    В череде реализованных и реализуемых проектов значимую роль играет экономическая составляющая; неуклонно обеспечивается рост рекламных поступлений в газету. За последние годы, в условиях жесткой конкуренции, «СП» оказалась единственной ежедневной общественно-политической газетой, которую не удалось убрать с рынка краевых СМИ, в том числе и с использованием беспрецедентного давления со стороны краевых властей. При этом рост рекламных поступлений в истекшем году совершил резкий скачок вверх.  
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Суммы рекламных поступлений 2004-2007гг. 
	   Реальная заработная плата сотрудников за последние пять лет выросла в 4,6 раза.

   Рост рекламных поступлений за тот же период – примерно втрое. Но качественный скачок произошел в 2006 г. Так, если в 2004 г. сумма рекламных поступлений составляла 16,5 млн  руб., в 2005 г. – 17,1 млн руб., то в 2006 г. – 28,2 млн руб.

Общественно-политическая газета Ставропольского края «Ставропольская правда» основана в 1917 г. и в июле 2007 г. отмечает 90-летие. Издание с 1998 г. возглавляет Василий Балдицын. За это время газета практически ежегодно добивалась общероссийского общественного признания. В активе «СП» в означенный период появились семь побед на всероссийских фестивалях «Вся Россия», в том числе в главной номинации – «Лучшая региональная газета». В «Ставрополке» бережно хранят и три бронзовые Ириды – символ высших достижений в «Золотом гонге». Газета входит в «Золотой фонд прессы», и это достижение в очередной раз было подтверждено в этом году. «СП» - обладатель «Золотого бэджа» международной выставки «Пресса».

   Каждый номер «Ставропольской правды», по данным независимых обследований, прочитывает около 100 тыс. человек, что превышает аудиторию краевого ТВ во время его самых рейтинговых программ.
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