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	«За успешный запуск журнала «Top Gear» в России»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	Успешный запуск лицензионного журнала TopGear. 
Российское издание легендарного британского автомобильного журнала TopGear появилось в России в сентябре 2004 г. и с первых же недель своего существования стало одним из самых авторитетных журналов на автомобильную тему. В 2006 г. журнал получил премию Брэнд года/Effie (золото) в 2006 г. Главным отличием журнала от уже существующих автомобильных изданий стал особый подход к автомобилю, как к неотъемлемой части современной культуры, который проявился как в содержании издания (уникальный авторский стиль журналистики, нестандартная подача материала  и неповторимый язык), так и в креативной рекламной кампании. Журнал Top Gear выступил инициатором появления еженедельной ТВ-программы Top Gear на национальном канале НТВ. Ведущий телепрограммы и, по совместительству, один из обозревателей журнала Джереми Кларксон является одним из самых авторитетных автомобильных журналистов в мире.

Журнал Top Gear опередил все ежемесячные глянцевые автомобильные журналы по охвату читательской аудитории как в Москве, так и по всей России (по данным TNS Gallup Media NRS Россия и Москва, 1/2007). На протяжении последних 12 месяцев журнал продемонстрировал рекордные темпы роста аудитории в сегменте автомобильных изданий (+58.6%). Аудитория одного номера журнала за год выросла на 153,3 тыс. человек по Москве и Санкт-Петербургу. Журнал Top Gear имеет самую высокую лояльность аудитории*(по данным TNS Gallup Adfact , NRS Mосква 4/2006). Уровень продаж рекламных площадей за период апрель 2006–март 2007 гг. увеличился на 54,7% по сравнению с аналогичным периодом год назад, опередив все ожидания  (по данным TNS Gallup Adfact). Ежемесячный тираж журнала увеличился со 150 тыс. экз. (апрель 2006 г.) до 300 тыс. экз. (апрель 2007 г.). Прирост составил 100%. Top Gear был отмечен дипломом дистрибутора как «Лучший проект года-2005» и вошел в ТОP 20 наиболее прибыльных изданий. За счет специально разработанной совместно с торговыми сетями и дистрибуторами программы по продвижению продажи издания с сентября 2005 г. продажи выросли на 150%. В точках продаж ООО «Центр Дистрибуции Прессы» продажи выросли на 100%. Журнал получил премию (золото) Бренд года/Effie 2006 в категории СМИ.
Краткая биография г-на Змиевца: 
Родился 20.04.1969 г. в г. Березники Пермской обл. Учился в Московском финансовом институте (1986-1991 гг.). В 1992 – 1995 гг. в качестве предпринимателя занимался добычей полезных ископаемых (золото, алмазы) в Африке (Зимбабве, Намибия). В медиабизнес пришел в 1993 г. в качестве совладельца «Авторадио», осуществив инновационную концепцию радиостанции для автомобилистов. В 2000 г. он и его партнер продали 100% активов радиостанции холдингу «Проф-Медиа».  В 1996 г. основал Издательскую группу «Парлан». 
1. Как Е. Змиевец попал в медиабизнес?  

В медиабизнес г-н Змиевец пришел в 1993 г. в качестве совладельца Авторадио, предложив инновационную концепцию радиостанции для автомобилистов. В 2000 г. он и его партнер продали 100% активов радиостанции холдингу  «Проф-Медиа». В 1996 г. он основал Издательскую группу «Парлан». В 1997 г. выпустил первое издание, журнал мод Officiel, по лицензии французского издательского дома Les Editions Jalou Publishing House. В том же году издал французский журнал Maison Francais, преобразованный через год из лицензионного в отечественный «Мезонин». Укоренившись на рынке глянцевых журналов, г-н Змиевец осуществил свой самый амбициозный проект – издание автомобильного журнала Top Gear по лицензии BBC Worldwide, которое реанимировало саму возможность существования лицензионного авто-журнала на строго сегментированном российском рынке.

2. Профессиональные планы на ближайшее будущее?

В сентябре 2007 г. г-н Змиевец запускает новый, по замыслу самый масштабный проект из всех существующих проектов изд. группы, - журнал Sex and the City с настроением знаменитого сериала, который предложит новый стандарт в женском глянце и обещает стать лидером на рынке женских изданий. Изначальный тираж – 200 000 экз., объем инвестиций – 8-10 млн долл.  


