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	«За создание конкурентоспособного телеканала федерального уровня»

	


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	ОАО «НТК «Звезда» успешно выполнило Гособоронзаказ Министерства обороны Российской Федерации по созданию самого современного в Москве технического телевизионного центра.

За 2006 г. телеканал «Звезда» стал одним из лидеров по темпам роста аудитории (с 20.500.000 человек до 45.000.000 человек). 

По данным TNS Gallup Media, телеканал «Звезда» стал абсолютным лидером по темпам роста доли телесмотрения по России (более чем в 2 раза за год).

По данным Фонда «Общественное мнение», более 55% россиян знают бренд телеканала «Звезда», даже среди тех, кто не может смотреть телеканал (технический охват составляет 25%); 68% москвичей считают, что телеканал «Звезда» воспитывает патриотизм.

 За 2006 г. охват телеканала увеличился в 1,5 раза, доля – в 2,1 раза, что свидетельствует об интенсивном развитии телеканала в плане формирования и структурирования программного продукта. 

Кроме того, телеканалу удалось сформировать электорально-привлекательную аудиторию. Телеканал стали больше смотреть мужчины и молодежь. Ядро электорально активного населения в течение 2006 г. фактически совпало с аудиторией телеканала «Звезда».

Объемы рекламы за год выросли более чем в 10 раз. 

Освоена технология одновременного освещения события в 3-х медийных средах: телевидении, радио и Интернете. Используя данную технологию, телеканал провел ряд масштабных уникальных проектов «Кругосветное плавание «Крузенштерн», Второе Всеармейское совещание, празднование 9 мая на Театральной площади г. Москвы, акция «В Армии служить почетно» 21 мая, 22 июня «День памяти и скорби», трансляция Торжественного марша на Красной площади 7 ноября и др.
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