НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Страхов Александр 
	Должность: вице-президент ЗАО «ПромСвязьКапитал» по Медиа-активам, и.о. генерального директора ИД «Аргументы и факты»

	*Название компании:  : ЗАО «ПромСвязьКапитал», ИД «Аргументы и факты»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Саралидзе Вадим 
	*должность:  руководитель Департамента маркетинговых коммуникаций

	*Название компании:  ООО «ХК «РОСГОССТРАХ»

	*Издание: 
	Тираж: 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний
(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний
(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключаетcя достижение, идея

	«За создание эффективной системы взаимодействия «РОСГОССТРАХ» и СМИ»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	Результатом проведенной в течение 2006 г. коммуникационной кампании явилось следующее:
получение ежегодной профильной страховой премии «Золотая Саламандра» в 7 номинация;
получение Бренда Года/ EFFIE 2006 в категории «Страхование»;
получение титула Супербренд от международной компании «Superbrand». 
 По результатам исследования European Most Trusted Brands проведенной британской компанией  «Reader’s Digest», Росгосстрах занял первое место по степени доверия к страховым компаниям России.

По результатам исследования компании GFK уровень знания бренда «Росгосстрах» (с подсказкой) составляет более 94% в целом по России
По результатам исследований, проведенных Департаментом стратегического маркетинга, уровень знания бренда «Росгосстрах» (без подсказки) составляет 26%

Был проведен ряд эффективных PR-кампаний, создание положительного образа, разностороннее укрепление позиционирования ООО «ХК «РОСГОССТРАХ» на рынке страховых услуг, что, в числе прочего включало:

-заключение уникального партнерского контракта с РФС и РФПЛ  - ООО «ХК «РОСГОССТРАХ»   Чемпионат России по футболу;

- проведение цикла праздничных мероприятий, посвященных юбилею РОСГОССТРАХ по всем филиалам компании с завершающим мероприятием, проводившимся в Кремлевском Дворце Съездов; 

- разработку и реализацию кампаний по продвижению следующих продуктов компании: ЭТАЛОН АВТОКАСКО  (ТВ, радио, пресса, Интернет, наружная реклама), РОСГОССТРАХ КВАРТИРА (пресса, радио,наружная реклама,  Интернет, а так же ряда продуктовых линеек – РОСГОССТРАХ АВТО, РОСГОССТРАХ ДОМ, РОСГОССТРАХ БИЗНЕС, РОСГОССТРАХ ЖИЗНЬ и пр.








