НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Лащевский Вячеслав 
	Должность: председатель Совета директоров 

	*Название компании: Группа компаний «Агентство гуманитарных технологий»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Рудакова Лариса 
	*должность: Генеральный директор

	*Название компании: Издательство корпоративной прессы «МедиаЛайн»

	*Издание: Издательство выпускает 17 газет и журналов
Газета «Твой МегаФон» - 231 000 экз., Газета «Почтовые вести» - 55 000 экз (еженедельно), Газета «Вестник Ростелекома» - 5000 экз., Газета «Еврохим» -10 000 экз.(2 раза в месяц), Газета «Вестник Связьбанка»- 5000 экз., Газета «Наша газета» (для корпорации ДТЭК) – 15 000 (2 раза в месяц), Газета «РТИ системы» - 1500 экз., Журнал «Почта России» - 41 000 экз, Журнал NPK  (для компании «ЕвроХим») – 1500 экз., Журнал «ЦентрТелеком Вести» - 10 000 экз., Журнал «Связьинформ» - 1000 экз., Журнал «Мир игр» - 8000 экз., Журнал «За компанию» (для компании Вимм билль дан) – 10 000 экз., Журнал «Пинта» - для компании «САН ИнБев» - 5000 экз. , Журнал «ПроОтель» - 8000 экз., Журнал «Зубной доктор» - 8 000 экз., Журнал «Институт красоты» - 8 000 экз.
	Тираж: совокупный ежемесячный тираж около 700 000 экз. 
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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За создание и успешное развитие издательства, специализирующегося на выпуске корпоративных изданий на условиях аутсорсинга»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Достижение: 

Создание и успешное развитие издательства, специализирующегося на выпуске корпоративных изданий на условиях аутсорсинга.

В 2002 году «Агентство гуманитарных технологий » начало выпуск корпоративного издания для одного из своих клиентов – ОАО «Ростелеком». 

В декабре 2003 года была создана дочерняя компания агентства – издательство «МедиаЛайн»

В сентябре 2004 года в «портфеле» издательства значились три проекта – корпоративная газета ОАО «РосТелеком» - «Вестник Ростелекома», корпоративная газета ОАО «ЦентрТелеком»  - «ЦентрТелеком Вести» и журнал для потребителей стоматологических услуг «Зубной доктор».

Стратегия дальнейшего развития компании базировалась на двух идеях:

-  ожидаемое масштабное развитие сегмента корпоративных СМИ, поскольку все большее число российских компаний рассматривают корпоративные медиа, как действенный инструмент внутренних и внешних коммуникаций 

- мировая практика показывает, что аутсорсинг является наиболее эффективным путем для производства и развития корпоративного издания компании. 

Для реализации этих идей была разработана комплексная концепция развития компании, придерживаясь которой, шаг за шагом издательство создало структуру, работающую как на качество выпускаемого издания, так и на выполнение корпоративных задач клиентов. 

А именно:
- было уделено пристальное внимание развитию концептуальной и маркетинговой составляющей корпоративной прессы, разработан пакет документов, презентаций, форматов концепций для изданий разных типов;

- был сформирован производственный цикл, позволяющий создавать издания «под ключ», начиная с предварительных маркетинговых исследований, написания концепции, рубрикатора, гайдлайна и создания оригинал макета и заканчивая доставкой издания по всей территории России;

- для раскрытия новых возможностей во взаимодействии рынка рекламы и корпоративных СМИ  был сформирован рекламный отдел, и размещение в журналах и газетах стало предлагаться, как отдельная услуга. Следствием этого явился выпуск проектов с частичной или полной окупаемостью; 

- была существенно расширена база потенциальных клиентов издательства;
- была проведена внутренняя реорганизация, синхронизация производственных процессов, создан резерв мощности для запуска новых проектов в краткие сроки и с высоким качеством 
- разработан и запущен сайт издательства;

- организована  деятельность по продвижению издательства, продаже его услуг по изданию корпоративной прессы на условиях аутсорсинга крупнейшим российским компаниям;
- издательство стало активно принимать участие и побеждать в тендерах на издание корпоративных СМИ как аутсорсинговая компания; 
- работа издательства стала в равной мере ориентирована как на качество самого издания, так и на выполнение корпоративных задач клиентов. 

За минувшие три года список клиентов  издательства значительно расширился. 
В их числе на сегодняшний день: 

- ФГУП «Почта России»

- ОАО «МегаФон»

- ОАО «РосТелеком»

- ОАО «ЦентрТелеком»

- ОАО АКБ «Связь Банк»

- Министерство информационных технологий и связи РФ

- Россвязьнадзор

- ОАО МХК «ЕвроХим»

- ОАО «Вимм Билль Данн»

 -Компания ««САН ИнБев» 
- Донецкая топливно-эенергетическая компания»

- Концерн «РТИ-системы»
- Компания «Честная игра»

Издательство активно участвует в деятельности общественных организаций, работающих на рынке корпоративной прессы (Ассоциация корпоративных медиа России, Гильдия корпоративных СМИ), в профессиональных семинарах, выставках и конкурсах. Награды:

Газета «Твой МегаФон»
- Диплом «За инновации в корпоративной прессе» Форум Корпоративной Прессы 2004 
- Диплом «Лучшая газета для клиентов» Форум Корпоративной Прессы 2005 
- Диплом «Лучшее корпоративное издание 2006» в номинации «Клиентские СМИ. Газета» Ассоциация Корпоративных Медиа России
- Best of Corporate Publishing in Europe in Gold 2006. 
European Forum of Corporate Publishing 
 Газета «Почтовые Вести»
- Специальный приз «Самое оперативное издание 2006» в номинации «Внутрикорпоративные СМИ. Газета» 
Ассоциация Корпоративных Медиа России 
- Диплом «Лучшая работа с персоналом 2006» 
Форум Корпоративной Прессы 2006
Журнал «Почта России»
- Диплом «Лучшее издание для партнеров 2006» 
Форум Корпоративной Прессы 2006
Газета «ЕвроХим»
- Диплом «Прогресс 2006» Форум Корпоративной Прессы 2006

- Диплом «За построение эффективного диалога между руководством и коллективом". АКМР
Журнал «Вести Центртелеком»
- Диплом «Прогресс 2005»  Форум Корпоративной Прессы 2005
Журнал «Мир Игр»
- Приз «Обложка года 2006»

- Диплом "Лучшее отраслевое медиа 2006" Ежегодная конференция АКМР
Дальнейшее развитие издательства

«МедиаЛайн» создает и развивает новые проекты во всех трех сегментах корпоративных медиа: издания для клиентов – b2c («Твой МегаФон», «Зубной доктор»), издания для сотрудников b2p(«Почтовые вести», «Вестник Ростелекома», «ЦентрТелеком Вести», «Вестник Связь-Банка», «ЕвроХим», «Наша газета», «Пинта», «За компанию»), отраслевые корпоративные издания («Мир игр», «Связьинформ», «Почта России», «NPK», «ПроОтель» ). В ближайших планах – предоставление услуг по созданию корпоративных сайтов и интранета. 

Развитие издательства направлено на дальнейшее расширение клиентской базы, предоставление клиентам максимально полного объема услуг по изданию корпоративной прессы, повышение профессионального уровня всех типов издаваемых корпоративных газет и журналов, максимально приближенного к лучшим образцам отечественного и зарубежного рынков общественно-политических, специализированных и корпоративных медиа.
Консолидированный итог развития издательства за три года
- число изданий выросло с 3 до 17;   

- общий тираж изданий вырос более чем в 25 раз(с 27 000. экз. до 700 000 экз.);
- каждые три месяца – новый проект – и на достигнутом не останавливаемся! 

- ежемесячный оборот от реализации услуг издательства увеличился в 20 раз (от 381 тыс. руб. в апреле 2004 года до 7,5 млн. рублей в апреле 2007 года);

На сегодняшний день издательство «МедиаЛайн» является наиболее диверсифицированным аутсорсинговым издательством, выпуская проекты различных форматов и типов в 9 индустриальных сегментах (телекоммуникации, почтовая связь, угледобывающая промышленность, химическая промышленность, пищевая промышленность, банковский сектор, медицина, индустрия гостеприимства, игорная индустрия).








