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ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        (менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
   (дизайн, макет

     ( технологии

(продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За создание, продвижение и управление первым глянцевым еженедельным журналом о звездах HELLO!» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доход , отразите  их рост в цифрах
	Ольга Соловьева работает в СМИ с 1994 г. После окончания филологического факультета МГПУ им. Ленина работала в ИД «КоммерсантЪ». В медиа-бизнес пришла случайно. 
Очень понравился журнал «Домовой» и появилась мечта в нем работать. Пришла в редакцию узнать о вакансиях, единственное, что ей могли предложить на тот момент – работа рекламного агента, потом пригласили в штат менджером по рекламе. До 2003 г. прошла путь от менеджера по рекламе до PR и PROMO-директора в первом глянцевом ежемесячнике России – журнале «Домовой». В 2003 г. пришла в ИД «ОВА-ПРЕСС» и с нуля создала журнал HELLO!. Под ее руководством журнал стал первым, по-настоящему успешным еженельным журналом, целиком посвященным новостям о жизни знаменитых людей. Сегодня Ольга работает шеф-редактором интернет-проектов ИД «Собака», где сосредоточена на  укреплении контент-проектов www.timeout.ru (Москва и Санкт-Петербург), www.sobaka.ru, www.film.ru, www.gurman.ru, а также занимается созданием новых интернет-проектов.   
Ольга Соловьева занималась: разработкой концепции журнала; созданием уникального контента; продвижением, маркетинговой стратегией журнала; работой с коллективом высокопрофессиональных фотографов и журналистов; работой с рекламодателями

 Журнал HELLO! относится к уникальным нишевым изданиям, HELLO! является лидером печатного рынка уже более 3 лет благодаря четкому позиционированию, яркой индивидуальности и высокому качеству исполнения.

По данным проведенных исследований читатели HELLO! отмечают следующие достоинства:

1. актуальность, эксклюзивность  и оперативность материалов об известных людях и событиях;
2. наличие большого количества качественных фотосессий и репортажей;
3. журнал с позитивным настроением, в нем нет скандальности, «желтизны», как во многих других изданиях;
4. «журнал HELLO! - открытая дверь в жизнь звезд, а не замочная скважина для подглядывания». (Masmi, 2005 г.)
 Сформирована уникальная тенденция роста тиража при увеличении розничной стоимости журнала (с 32 руб. до 40 руб.). Читатели готовы платить деньги за стильный, модный, качественный журнал, который еженедельно в оперативном режиме (предпечатная подготовка 3 дня!) предлагает читателям самые последние новости из жизни знаменитых людей в качественном, глянцевом полноцветном формате.

За 2006 г.:

1. AIR по России увеличился в 2,3 раза. По данным 3 волны (март-июль`05) 122 500 тыс. еженедельно. По данным 3 волны (март-июль`06) – 280 000 тыс. еженедельно.


    (данные Gallup Media, NRS Россия) 

2. Рост еженедельно продаваемого тиража по России увеличился со  108 000 до 270 000 экземляров. 
 
3. Журнал HELLO! вошел в ТОР 10 самых популярных женских журналов 
 и показал  лучшую динамику показателей в группе изданий для женщин.


    (данные Gallup Media, NRS Москва)
4. В результате грамотно проведенной рекламной кампании (наружная реклама, метро, телевидение) уровень знания журнала HELLO! вырос с 9% до 21% (спонтанная известность) и с 32% до 52% (известность с поддержкой).

    (данные MASMI`06.)



Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года 

тел/факс: (095) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru 

www.media-manager.ru 

* графы, обязательные для заполнения







