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	«За удачный запуск журнала «Генеральный директор»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доход, отразите  их рост в цифрах
	1. Быстрый вывод обоих проектов на операционную окупаемость: «Генеральный Директор» - по истечении 3 месяцев с момента запуска, еще до выхода первого номера.
2. Минимизация инвестиционных расходов до выхода на балансовую прибыль:

«Финансовый Директор» - $660 000;
«Генеральный Директор» - $220 000.
3. Быстрый вывод проектов на балансовую прибыль:

«Финансовый Директор» - через 11 месяцев после запуска;
«Генеральный Директор» - через 7 месяцев с момента запуска.
4. Быстрое достижение уникальных для В2В сектора подписных тиражей при высокой стоимости подписки: 

«Финансовый Директор», подписной тираж 14 200 на №7 (ежемесячник);
«Генеральный Директор», подписной тираж 23 200 (общий реализованный 26 800) на №17 (ежемесячник), цена подписки на 6 месяцев 5040 руб. 

5. Уникальная лояльность аудиторий: переподписка на журнал «Генеральный Директор» составляет в среднем 72% по итогам 2-х подписных компаний.
А. Мучкин является автором двух В2В проектов - «Финансовый Директор» (запущен в ЗАО «Проф-Медиа» в 2002 г.) и «Генеральный Директор».  Идея обоих проектов - это создание пакета управляемых издателем интерактивных коммуникаций внутри ясно сегментированных устойчивых и многочисленных профессиональных сообществ с целью извлечения издателем прибыли. Важно, что оба сообщества являются высокооплачиваемой элитой менеджеров (а часто и совладельцами бизнесов), а также распоряжаются средствами своих компаний.

Человеческие вопросы:
1. Как А. Мучкин попал в медиа-бизнес?

А. Мучкин попал в медиа-бизнес случайно, когда надоело спекулировать компьютерами. В 1993-1996 гг. был генеральным директором и автором проекта «Информационное агентство «Мобиле». ИА «Мобиле» - это прообраз «Товаров и цен», «Оптовик» и т.п. – первое в России В2В издательство. 

2. Планы на будущее?

В 2007 г. в компании ЗАО «Бизнеском», где А. Мучкин работает генеральным директором, планируется 4-е стартапа (один – глянцевый деловой журнал, и 3-и интернет-проекта) общим объемом инвестиций $3,2 млн.

3. Досье на А. Мучкина.
А. Мучкин родился в г. Москве в апреле 1960 г., окончил среднюю школу и в 1977 г. поступил в МВТУ им. Н.Э. Баумана. По образованию – математик. За последние несколько лет работал в:

- ЗАО «Афиша Индастриз» коммерческим директором с момента запуска в 1998 г. по 2002 г.;
- «Проф-Медиа», ЗАО «Журнал «Финансовый директор» автором проекта и гендиректором;
- ФГУП «Почта России» руководителем дирекции по коммерческим операциям.
 В настоящее время работает генеральным директором ЗАО «Бизнеском».


Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года 

тел/факс: (095) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru 

www.media-manager.ru 
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