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	 «За реализацию проекта «Информационное сопровождение IPO «Седьмого Континента» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	Коммуникационная группа «Корпорация «Я», единственная из российских агентств по связям с общественностью, была награждена в 2006 году высшей наградой Международной Ассоциации по связям с общественностью (ИПРА)

 «Золотая Награда» была присуждена в номинации «Построение взаимоотношений с финансовыми и инвестиционными структурами» за реализацию проекта «Информационное сопровождение IPO «Седьмого Континента». Всего на конкурс ИПРА в 2006 году на лучший реализованный проект было предложено 323 проекта из 41 страны. В число призеров за 2006 год вошли проекты крупных международных сетевых компаний по связям с общественностью: Хилл энд Ноултон, Флейшман Хиллард, Эдельман ПР Уорлдвайд, Вебер Шендвик групп и Кетчум.

Проект: Адаптация западных технологий информационного сопровождения IPO к условиям российского рынка 

Информационное сопровождение IPO до сих пор является достаточно новой сферой деятельности для российских PR-агентств. Не многие компании,  заявляющие о предоставлении услуг по информационному сопровождению IPO, имеют соответствующий опыт работы в этой области. В целом PR-сообщество только начинает осваивать западные стандарты с учетом российской специфики.

Суть проекта 

PR- и информационное сопровождение IPO ОАО «Седьмой Континент». Несмотря на то, что размещение происходило на территории России, предложение акций иностранным институциональным инвесторам было реализовано в соответствии с требованиями Правила «С» Закона США «О ценных бумагах» 1933 г. (Regulation S, U.S. Securities Act of 1933). 

Впервые западные технологии и требования по информационному сопровождению IPO были в полном объеме адаптированы к условиям российского рынка и использованы в полном объеме при реализации проекта.  Агентство выступало в пуле с ведущим организатором  размещения Deutsche UFG  (Deutsche UFG – маркетинговый бренд, который используется Дойче Банком АГ и Объединенной Финансовой Группой при совместном участии в проектах на рынках акционерного капитала). Данный проект был нацелен на показ возможностей российских ритейлеров успешно размещать IPO. Информационное сопровождение проекта осуществлялось в России и в Европе для привлечения российских и иностранных инвесторов. В качестве измеримых критериев оценки были выбраны такие показатели как: количество позитивных материалов опубликованных в СМИ, наличие дружественного журналистского пула, обеспечение превышения спроса на акции над предложением.

 Цели проекта:

· Формирование интереса потенциальных инвесторов к бизнесу и акциям ОАО «Седьмой Континент».

· Обеспечение коммуникационного сопровождения проведения IPO Компании.

· Обеспечение предпосылок для формирования высокого интереса инвесторов к дальнейшим довыпускам акций ОАО «Седьмой Континент».

· Содействие привлечению дополнительных финансовых ресурсов в Компанию.

 Осуществление проекта 

Размещать IPO за рубежом предполагало строгое следование положений,  в том числе и законодательства США о ценных бумагах. Это предполагало определить Правила взаимоотношений со СМИ и предоставления информации, которые  устанавливают ограничения на общение сотрудников Компании, ее аффилированных лиц и консультантов с представителями прессы, аналитиками по ценным бумагам, информационными агентствами и представителями широкого круга других средств информации в период предполагаемого предложения Компанией ее обыкновенных акций (ценных бумаг), а также до и после данного предложения. 

Таким образом, начиная с даты меморандума и до истечения 40 дней после завершения Предложения и завершения размещения ценных бумаг Агентство полностью взяло на себя от имени Компании функции общения с прессой, аналитиками по ценным бумагам и представителями широкого круга других  средств информации (включая, например, пресс-конференции, пресс-релизы, сообщения и рекламу через Интернет, а также веб-сайты). 

Правила и ограничения распространялись и в отношении маркетинговых встреч (например: до опубликования предварительного проспекта предложения потенциальным инвесторам не предоставлялась информация, которая не была до этого обнародована через пресс-релизы или иные официальные объявления).

С целью достижения максимально ожидаемых результатов по размещению IPO и неукоснительного соблюдения Правил взаимоотношений со СМИ и предоставления информации все взаимоотношения Компании со СМИ и общественностью в период размещения осуществлялось только через Агентство.
В результате проведения компании удалось:

· Установить дружественные партнерских отношений ОАО «Седьмой Континент» со средствами массовой информации, которые также необходимы после размещения акций, когда наступает период адаптации Компании к нуждам публичной структуры, когда публичный аспект деятельности приобретает особое значение, как для акционеров, так и для повышения котировок акций.

· Разработать и адаптировать правила общения с аналитиками по ценным бумагам, правила, относящиеся к общению через Интернет, процедуру взаимоотношений со СМИ и предоставления информации  в период размещения.

· В период реализации проекта опубликовать более 600 материалов в СМИ (в том числе в центральных – 301, в региональных 65, информагентствах – 80, интернет-изданиях - 141, в электронных СМИ - 15) 
· Создать позитивный информационный фон вокруг ОАО «Седьмой Континент».

· Создать благоприятные предпосылки для превышения спроса над предложением на акции ОАО «Седьмой Континент» и повышения капитализации Компании.

По многим показателям, это значительная сделка не только для данного сектора, но и для всего рынка. Были привлечены средства для Компании в размере более $80 млн., проданы акции 77 российским и международным инвесторам. Спрос составил около $300 млн. Значительный нереализованный спрос показывает, что российские и иностранные инвесторы уверены в перспективах роста потребительского рынка и сектора розничной торговли в России, а информационная политика компании во время IPO была эффективной.

Краткая биографическая справка

Родился 19 июня 1971 году в Москве. Окончил факультет Международной информации МГИМО в 1993 г. В  агентстве с первого дня его создания. Занимал должность исполнительного директора. В 1995 г. стал Генеральным директором агентства. Управляет всеми крупнейшими PR- и рекламными проектами группы.

Женат. Двое детей - дочь и сын.

Краткая справка о Коммуникационной группе

Коммуникационная группа «Корпорация «Я» является одним из пионеров рынка 
коммуникационных услуг в России. Дата основания - 15 июня 1992 года. За 15 лет «Корпорация «Я» из небольшого агентства по связям с общественностью превратилась в мощную группу, входящую в двадцатку крупнейших коммуникационных компаний страны. В числе первых российских специализированных PR-компаний она успешно прошла профессиональную сертификацию в РАСО (Сертификат №12 от 24 мая 2001 года).

Среди Клиентов «Корпорации «Я» крупные российские и иностранные компании, промышленные 
холдинги, инвестиционные банки и отраслевые ассоциации. Большинство клиентов традиционно находится на долгосрочном абонентском обслуживании.

Агентство имеет большой опыт работы с органами исполнительной и законодательной власти, в том числе во многих субъектах Российской Федерации. За 15 лет своей деятельности Корпорация «Я» успешно реализовала несколько сотен проектов в области управления коммуникациями.
«Корпорация «Я» обладает опытом работы не только в России, но и в странах СНГ, Европы и Азии.  

Сегодня Корпорация «Я»  предоставляет полный спектр услуг по разработке и 
реализации коммуникационных проектов полного цикла, включая связи с общественностью, управление рекламными кампаниями, дизайнерские разработки, полиграфию, создание и продвижение веб-сайтов. 

В настоящий момент в Группе трудятся около 50 штатных сотрудников. Основу персонала группы составляют выпускники МГИМО МИД России, МГУ имени М.В.Ломоносова, Финансовой академии - все высококвалифицированные специалисты в области PR, рекламы, социологии и журналистики с большим опытом работы в области организации и управления маркетинговыми коммуникациями. Руководители PR-отделов и многие ведущие менеджеры коммуникационной группы имеют личный Сертификат профессиональной квалификации в области связей с общественностью. 

«Корпорация «Я» неукоснительно следует основополагающим принципам эффективного клиентского менеджмента. Агентство предлагает «под ключ» только качественные коммуникационные продукты, основанные на международных профессиональных стандартах. При этом тщательно соблюдается разумный баланс между оригинальностью креативного решения, особенностями российского рынка и спецификой менталитета целевой аудитории. 

Коммуникационная группа «Корпорация «Я» дважды была лауреатом Национальной 
Премий в области развития общественных связей "Серебряный Лучник". В 2006 году единственная из российских компаний в области связей с общественностью коммуникационная группа была награждена высшей золотой наградой Международной Ассоциации по связям с общественностью IPRA Golden Award  за реализацию проекта по информационному и PR‑сопровождению размещения IPO «Седьмого континента».

Агентство было одним из инициаторов создания в 1991 году РАСО и является ее членом со дня основания, а также членом Американской Торгово-промышленной Палаты и Ассоциации менеджеров России. С 2001 года Корпорация “Я” является в членом крупнейшей международной сети независимых агентств по связям с общественностью “WORLDCOM - Public Relations Group”, объединяющей 104 агентства из 39 государств всех 6 континентов, предоставляя услуги полного цикла клиентам сети на эксклюзивной основе на территории России, стран СНГ и в 88 городах земного шара.


