НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Мошкин Григорий Викторович
	*Должность: руководитель службы маркетинга  Томской Медиа Группы (ТВ2, ОТВ, РА Тройка, Медиа ФМ)

	*Название компании: «Томская Медиа Группа»
	*Индекс, адрес: 634034, Томск 
ул. Белинского, 54, 2-й этаж, офис 6.

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/Другое: Телекомпания ТВ2, Телекомпания ОТВ-СТС, Телекомпания «Первый Справочный», Радио «Европа плюс Томск», Русское радио в Томске, «Шансон»,  «Ретро FМ», рекламное агентство «Тройка», рекламное агентство «Призма 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                       ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:
( продажа рекламы   ( содержание (контент)       ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

    ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За внедрение оперативной системы управления продажами холдинга «Томская Медиа Группа» и внедрение новой системы мотивации менеджеров отделов продаж в условиях кризиса»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В течение 2010 года была отлажена система оперативного реагирования на изменяющуюся рыночную ситуацию. Рост доли продаж радиостанций холдинга увеличился на 7%. Рост доли продаж в сегменте телевидения – на 5%. Устойчивый рост продаж в сегменте премиальных клиентов – в среднем на 12%.
Динамика долей рынка Холдинга Томская Медиа Группа (ТМГ)
Источник:  Мониторинг и анализ рынка ТМГ

Динамика доли рынка по продажам ТВ-рекламы
 

2007

2008

2009

2010

 ВИС

32%

30%

23%

10%

 «Алькасар»
22%

22%

26%

43%

 ТМГ

35%

40%

42%

44%

 ДМВ

11%

7%

8%

3%

100%

112,7%

118,4%

122,6%

ВИС – «Видео Интернешнл» Сибирь; 

ДМВ – Дециметровые Волны

[image: image1.emf]Динамика доли рынка основных продавцов ТВ рекламы, Томск
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Динамика доли рынка по продажам радиорекламы
 

2008

2009

2010

ТМГ

37%

36%

40%

«Сибирь»
19%

17%

17%

«Авторадио»
20%

24%

18%

«Милицейская волна»
8%

9%

10%

Дайджест

16%

14%

15%

[image: image2.emf]Динамика доли рынка основных продавцов радио рекламы, Томск
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Динамика среднего чека по платежам клиентов холдинга ТМГ

 

2009

2010

Продажи радио рекламы

100%

113%

Продажи ТВ рекламы

100%

132%

Продажи собственных услуг РА Тройка

100%

112%

[image: image3.emf]Динамика среднего чека по направлениям Холдинга ТМГ
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[image: image4.emf]Динамика доходов от премиальных клиентов, Томск
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данные за 2010 приведены за первые 3 месяца года.











