НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО:
	Должность: 

	*Название компании: журнал «Новости СМИ»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: фон Шлиппе Михаил
	*должность: директор

	*Название компании Издательский дом «Индепендент Медиа»

	*Издание: Esquire
	Тираж: 100 000 экз.


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы
( содержание (контент)
(менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
 
          ( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR
                      ( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключаетcя достижение, идея

	«За креативность и успешность журнала ESQUIRE и уникальный контент, передачу материалов, фотоиллюстрацию».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доход, отразите их рост в цифрах
	Михаил фон Шлиппе выдвигается на Премию «Медиа-менеджер России-2007» в номинации «Печатные СМИ» «За быстрый старт проекта Esquire и вхождение издания в группу лидеров мужского глянца». В настоящее время Михаил фон Шлиппе - член Совета директоров ИД Independent Media Sanoma Magazines.

Esquire – самый успешный мужской глянцевый журнал в мире. Было очевидно, что его надо было выпустить и на русском. Мы понимали, что многих молодых, образованных и успешных мужчин не привлекают ни МAXIM, ни XXL или GQ, и что наша ниша интеллектуального глянца пуста.

Была сделана ставка на обложки. Их выбрали с целью отличиться и с первых же номеров создать настолько узнаваемый стиль, чтобы любому человеку, подходящему к киоску или смотрящему на нашу наружную рекламу, было бы ясно, что это – ESQUIRE!

В медиабизнес попал случайно. В Фонде имени Бертельсманна искали германиста. Взяли меня, политолога, со знанием русского и китайского языков.

Рост тиража на 40%, рост объемов рекламы более 50 %, рост рейтингов по Gallup, перевыполнение бюджетов на 750 % 

1. По данным TNS Gallup Media, рост читательской аудитории одного номера журнала за 2007 год, в сравнении с аналогичным периодом 2006г.

Составляет:

1.1. Esquire  59%

1.2. Maxim
10%

1.3. XXL     -25%

1.4. GQ
      22%

2. По данным Gallup Ad Fact. Динамика роста доходов от рекламы за 2007, в сравнении с аналогичным периодом 2006 года составляет:

2.1.
ESQUIRE
41%

2.2.
MAXIM
      16%

2.3.
XXL
      13%

2.4.
GQ
     
17%

3. По данным Gallup Ad Fact. Динамика роста доходов от рекламы за 2006, в сравнении с аналогичным периодом 2005 года составляет:

3.1.
ESQUIRE    63%

3.2.
MAXIM
     53%   

3.3.
XXL
    -49%

3.4.
GQ
     12%



Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года 

тел/факс: (095) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru 

www.media-manager.ru 
* графы, обязательные для заполнения







