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ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Лукашенко Владимир 
	*должность: генеральный директор

	*Название компании: ООО «Народная медиа-группа», г. Кострома

	*Издание: 
	Тираж: 


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители




( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ







(  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)

(менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет


( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За создание крупнейшего медиахолдинга в г. Кострома»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доход, отразите  их рост в цифрах
	ООО «Народная медиа-группа» на сегодняшний день крупнейший медиа-холдинг в регионе. В его состав входит семь печатных изданий и две радиостанции. 

«Костромская Народная газета» - лидер печатного рынка вот уже на протяжении четырех лет. Это общественно-политический еженедельник, появившийся в 2000 г. и ставший любимой газетой костромичей. 

«Голос народа - Кострома» - общественно – политическое издание, которое лидирует среди газет по подписке. Уникальная газета на костромском рынке – «Костромской Телегид». Первое и единственное в городе издание о звездах кино и с программой 30 кабельных телеканалов. «Костромские бесплатные объявления» - рекламно-информационное издание; только в этой газете любой читатель может бесплатно разместить свое объявление. 
«МК в Костроме» - региональный еженедельник, в котором присутствуют как региональные, так и федеральные полосы.

Единственное в городе деловое издание выпускается ООО «Народной медиа-группой» - это газета «Средний класс - Кострома», ориентированная на предпринимателей, бизнесменов и тех,  кому интересны новости политики, экономики, финансов, культуры региона и страны в целом.

«Костромская Ярмарка» бесплатное рекламно-информационное   издание, которое приходит в дом к 70 тыс. костромичей.

Лидер на рынке радийных СМИ – «Русское радио – Кострома», вещающее исключительно на русском языке и полюбившееся большинству костромичей. 

ООО «Народная медиа-группа» постоянно развивается, выпуская новые продукты: на протяжении 7 лет их число увеличилось с 1 до 8. 

· в 2000 г - «Костромская Народная газета».

· в 2002 г.– «Костромская Ярмарка».

· в 2003 г. – «Костромской Телегид».

· в 2004 г. – «Костромские бесплатные объявления» и «МК В Костроме».

· в 2005 г – «Средний класс – Кострома».

· в 2006 г начала вещание радиостанция «Русское радио – Кострома», а также  выходит газета «Голос народа - Кострома».

· в июне 2007 г. начнет свое вещание радиостанция «Русская служба новостей. 

Благодаря профессиональному и стратегически грамотному менеджменту «Народная медиа-группа» стала лидером костромского рынка печатных СМИ, а на сегодняшний день, и радиорынка. 

Владимир Васильевич Лукашенко видит перспективы развития рынка СМИ, как в регионе, так и за его пределами, и именно благодаря его таланту руководителя, многие из них успешно реализовываются. В настоящее время достигнута договоренность о приобретении радиостанций в Пензе и Рязани. Ведутся переговоры о покупке печатного издания в г. Ярославль. «Народная медиа-группа» динамично развивается, добиваясь общественного признания и высокой финансовой эффективности. 
Совокупный тираж печатных изданий, выпускаемых ООО «Народной медиа – группой»  - более 147 тыс. экземпляров.

По данным центра социологических и маркетинговых исследований «Социс», который проводит ежеквартальные исследования прессы и радио в г. Костроме, в 4 квартале 2006 г. «Народная газета» стала лидером среди общественно-политических изданий (36,8%), газета «Костромская ярмарка» занимает вторую строчку в рейтинге рекламно-информационных изданий, распространяемых бесплатно (43,4%), а радиостанция «Русское радио – Кострома» вошла в тройку лидеров (17%). 

По итогам конкурса «Предприниматель года-2006», ежегодно проводимого Администрацией г. Костромы, ООО «Народная медиа-группа» стала победителем в номинации «Открытие года».

По итогам финансово-хозяйственной деятельности предприятия  2006 г. в целом, объем выручки вырос на 45,7%, по сравнению с 2005 г., а объем прибыли – на 28%. В том числе, по итогам финансовой деятельности радиостанции «Русское радио – Кострома», которая начала свое вещание в июне 2006 г., рост финансовых показателей составил с июня 2006 г. по апрель 2007 г. - 10% в месяц. За год вещания радиостанция «Русское радио» вышла на лидирующие позиции на рынке радиорекламы, общий объем составляет 35%.
Доля рынка рекламы печатных СМИ, выпускаемых ООО «Народная медиа-группа» составляет 60%. Рост выручки за 2006 г. по сравнению с 2005 г. составил по «Народной газете» - 14,34%, «Костромской ярмарке» - 17,97%, газете «Костромские бесплатные объявления» - 77,27%, «Костромскому телегиду» - 127,03%, «МК в Костроме» - 157% и газете «Средний класс» - 90,45%.

	








