НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: 
	Должность: 

	*Название компании: журнал о медиабизнесе «Новости СМИ»

	*Телефон (код): (495) 500-00-27/28
	Факс: 

	*E-mail: 
	Web: 


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Ершов Сергей Александрович
	*должность: Директор Рекламной службы; Главный редактор Объединенной редакции рекламных изданий

	*Название компании: ООО Издательство «Деловой мир»

	*Издание: «Товары и цены», «Туризм и отдых», «Работа и зарплата», «Обустройство и ремонт», «Недвижимость и цены», «Автомобили и цены», «Обучение и карьера», «Мебель и цены»
	Тираж: “Товары и цены” – 58000 экз., “Туризм и отдых” – 94000 экз., “Работа и зарплата” – 79000 экз., “Обустройство и ремонт” – 104000 экз., “ Недвижимость и цены” – 70500 экз., “Автомобили и цены” – 101000 экз., “Обучение и карьера” – 69000 экз., “Мебель и цены” – 58500 экз.

	*Телефон (код): (495) 940-20-25
	Факс: 

	*E-mail: ershov@d-mir.ru
	Web: www.d-mir.ru


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За самый большой привлечённый бюджет рекламодателей в издательство»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	         С 2000 г. Издательство «Деловой мир» по данным Gallup Ad Fact занимает лидирующие позиции по привлеченному бюджету рекламодателей в издания «Делового мира» среди Топ-10 Издательских домов.

       Основная заслуга в этом достижении принадлежит С.А.Ершову, который является Директором Рекламной службы Издательства и Главным редактором Объединенной редакции рекламных изданий.

       Справка Gallup Ad Fact прилагается.


Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года 

тел/факс: (495) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru 

www.media-manager.ru 

* графы, обязательные для заполнения

	Период: 2000 - 2006
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	Регион: Москва
	
	
	
	
	
	
	

	СМИ: Пресса
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Примечание.
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	При мониторинге не регистрируются:
	
	
	
	
	
	
	

	а) вложения в издания, не имеющие признаков принадлежности к данному изданию;
	
	
	
	

	б) заказные статьи, если в выходных данных или в содержании не указано, что они опубликованы на коммерческой основе;
	

	в) рекламные съемки;
	
	
	
	
	
	
	

	г) материалы редакционной поддержки;
	
	
	
	
	
	
	

	д) спонсорство рубрик;
	
	
	
	
	
	
	

	е) самореклама изданий (реклама издания в нем самом);
	
	
	
	
	
	

	ж) адреса и телефоны магазинов, упоминаемых в данном выпуске издания (в конце журнала).
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	ТОР-10 ИД: доля рекламных бюджетов в 2000 году
	
	ТОР-10 ИД: доля рекламных бюджетов в 2003 году
	
	ТОР-10 ИД: доля рекламных бюджетов в 2006 году

	
	
	
	
	
	
	
	

	ИД
	Доля, %
	
	ИД
	Доля, %
	
	ИД
	Доля, %

	Деловой мир
	10,0%
	
	Деловой мир
	12,4%
	
	Independent Media Sanoma Magazines
	11,4%

	Independent Media Sanoma Magazines
	9,8%
	
	Independent Media Sanoma Magazines
	9,5%
	
	Деловой мир
	10,0%

	Экстра М Медиа
	8,8%
	
	Burda
	6,4%
	
	Burda
	5,7%

	КоммерсантЪ
	6,6%
	
	Семь Дней
	6,4%
	
	Hachette Filipacchi Shkulev (АФС)
	5,6%

	Семь Дней
	6,6%
	
	Профмедиа
	5,5%
	
	Семь Дней
	5,1%

	Профмедиа
	6,2%
	
	КоммерсантЪ
	5,5%
	
	Пронто-Москва
	4,9%

	Пронто-Москва
	4,1%
	
	Hachette Filipacchi Shkulev (АФС)
	4,9%
	
	Профмедиа
	4,6%

	Burda
	3,5%
	
	Conde Nast
	3,5%
	
	Conde Nast
	4,5%

	Московский комсомолец
	3,2%
	
	Экстра М Медиа
	3,4%
	
	КоммерсантЪ
	4,4%

	Hachette Filipacchi Shkulev (АФС)
	2,4%
	
	Норма
	2,8%
	
	Экстра М Медиа
	2,0%

	
	
	
	
	
	
	
	

	ТОР-10 ИД: доля рекламных бюджетов в 2001 году
	
	ТОР-10 ИД: доля рекламных бюджетов в 2004 году
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	ИД
	Доля, %
	
	ИД
	Доля, %
	
	
	

	Деловой мир
	16,6%
	
	Деловой мир
	11,7%
	
	
	

	Independent Media Sanoma Magazines
	8,9%
	
	Independent Media Sanoma Magazines
	9,9%
	
	
	

	Профмедиа
	6,1%
	
	Burda
	6,3%
	
	
	

	Экстра М Медиа
	5,8%
	
	Семь Дней
	6,0%
	
	
	

	Семь Дней
	5,6%
	
	КоммерсантЪ
	5,4%
	
	
	

	КоммерсантЪ
	5,5%
	
	Hachette Filipacchi Shkulev (АФС)
	5,1%
	
	
	

	Burda
	4,0%
	
	Профмедиа
	5,1%
	
	
	

	Пронто-Москва
	3,5%
	
	Conde Nast
	3,9%
	
	
	

	Hachette Filipacchi Shkulev (АФС)
	2,9%
	
	Экстра М Медиа
	3,2%
	
	
	

	Московский комсомолец
	2,6%
	
	Пронто-Москва
	2,7%
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	ТОР-10 ИД: доля рекламных бюджетов в 2002 году
	
	ТОР-10 ИД: доля рекламных бюджетов в 2005 году
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	ИД
	Доля, %
	
	ИД
	Доля, %
	
	
	

	Деловой мир
	14,5%
	
	Independent Media Sanoma Magazines
	10,6%
	
	
	

	Independent Media Sanoma Magazines
	9,4%
	
	Деловой мир
	9,9%
	
	
	

	Семь Дней
	6,1%
	
	Burda
	5,9%
	
	
	

	Профмедиа
	6,0%
	
	Семь Дней
	5,7%
	
	
	

	КоммерсантЪ
	5,7%
	
	Hachette Filipacchi Shkulev (АФС)
	5,3%
	
	
	

	Burda
	5,5%
	
	КоммерсантЪ
	5,0%
	
	
	

	Экстра М Медиа
	4,4%
	
	Conde Nast
	4,7%
	
	
	

	Hachette Filipacchi Shkulev (АФС)
	4,1%
	
	Профмедиа
	3,8%
	
	
	

	Пронто-Москва
	3,0%
	
	Экстра М Медиа
	2,7%
	
	
	

	Conde Nast
	2,8%
	
	Московский комсомолец
	2,2%
	
	
	








