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	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/Другое:  
Сеть изданий проекта «Сити Инфо»: «Москва Инфо», «Питер Инфо», «Париж Инфо», «Лондон Инфо», «Хельсинки Инфо», «Берлин Инфо»
	Тираж: 
514 000 экземпляров


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                     ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление), концепция
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За разработку идеи, исследование и анализ ниши, подготовку концепции и реализации проекта»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В 2008 году ИД MIG заключил партнерское соглашение с PH IPGL, издателем газеты «Русская Мысль», на запуск проекта сети бесплатных газет «Сити Инфо» в России  и Европе, ориентированного на русскоязычное население. 
В рамках этого соглашения в России на сегодняшний день уже выходят еженедельные газеты "Москва Инфо" и "Питер Инфо", а в Европе — бесплатные приложения к «Русской мысли» «Лондон Инфо», «Париж Инфо», «Хельсинки Инфо», «Берлин Инфо».

В период с декабря 2008 по январь 2009 года было проведено качественное маркетинговое исследование международной компанией IPSOS, цель которого — «Создание концепции идеальной газеты». В результате первого этапа исследования были сформированы потребности целевой читательской аудитории бесплатной городской информационной газеты по следующим параметрам: контент, дизайн-макет.

Второй этап проводился после выхода трех первых номеров газеты «Москва Инфо» — первого продукта сетевого проекта «Сити Инфо». Была протестирована газета на восприятие  ее контента и дизайн-макета целевой аудиторией. Результаты показали, что созданный продукт удовлетворит в полном объеме потребности читателей.
Также как и в России, в Европе была запущена программа исследования потребностей русскоязычного населения в 15 странах с самыми большими русскоязычными диаспорами. После её проведения были выявлены приоритетные страны, в которых осуществился запуск бесплатных приложений нового формата — «Лондон Инфо», «Париж Инфо», «Хельсинки Инфо», «Берлин Инфо».

Была построена система редакционной подготовки выпусков с двумя централизованными офисами в Москве и в Лондоне. Эта система позволила выпускать продукты с минимальными затратами на редакционный контент, печать и доставку тиражей, менеджмент и маркетинг. Впервые в России вышел новый формат газеты — D3 (289х350), более экономный по затратам на объем бумаги.
Разработка идеи и запуск нового продукта позволили привлечь в отрасль инвестиционный бюджет (в российскую часть — порядка $5 млн.), дал возможность русскоговорящему населению бесплатно получать новый неполитизированный продукт, который не ангажирован властью ни с российской стороны, ни со стороны западных оппозиционеров. 

Концепция сетевого проекта  «Сити Инфо»

Издания сетевого проекта «Сити Инфо» — бесплатные информационные городские газеты, удовлетворяющие потребности своих читателей: имеют позитивную направленность и ориентируются на семейные ценности, улучшают повседневную жизнь городского жителя, содержат много полезных советов, афишу, раскрывают необычные факты из жизни звезд, интересные исторические факты из жизни своего города, психологию межличностных отношений, а также активно взаимодействуют со своей читательской аудиторией. Это первый сетевой проект, ориентированный на русскоговорящее население не только Европы, но и  всего мира. При  этом каждая газета проекта «Сити Инфо» сугубо локальна. В изданиях нет сквозных новостей, все новости только того региона, где выходит газета. Комментарии специалистов, советы экспертов рынков публикуются в номерах по тому же принципу. Основой для формирования принципа построения регионального контента служат многочисленные исследования лояльности как читательской аудитории так и рекламодателей к локальной прессе.

Целевая аудитория продуктов проекта «Сити Инфо»
Жители столиц: мужчины и женщины в возрасте 25-45 лет со средним и выше достатком, специалисты, служащие, семейные, ведущие активный образ жизни

Дизайн-макет продуктов проекта «Сити Инфо»
Дизайн-макет разработан арт-студией Издательского Дома MIG.
Новый, европейский формат D3 (ширина 289 мм, высота 350 мм)

Даты запуска продуктов проекта «Сити Инфо»:

Февраль 2009 года – запуск «Москва Инфо», тираж 300 000 экземпляров
Октябрь 2009 года – запуск «Питер Инфо», тираж 150 000 экземпляров
Ноябрь 2009 года – запуск объединенного проекта «Лондон Инфо» + «Париж Инфо»

Февраль 2010 года – запуск самостоятельных изданий «Лондон Инфо», тираж 20 000 экземпляров и «Париж Инфо», тираж 36 000 экземпляров
Март 2010 года – запуск «Хельсинки Инфо, тираж 3 000 экземпляров
Май 2010 года – запуск «Берлин Инфо», тираж 5 000 экземпларов.

Общий среднеразовый тираж изданий проекта «Сити Инфо» составляет 514 000 экземпляров.

Система дистрибуции газет проекта «Сити Инфо»

Система дистрибуции выстроена с учетом максимальной концентрации целевой аудитории в местах распространения каждого издания сети. Каналы дистрибуции определяются с учетом удобства получения газет целевыми аудиториями, создаются новые каналы распространения в урбанистике (инфраструктуре) городов.
В июне 2010 года кроме представительств в Москве, Лондоне и Париже ИД MIG открывает представительство в СПб., откуда будет осуществляться работа по выпуску «Питер Инфо» и «Хельсинки Инфо»
В стратегических планах на период до 2013 года – продолжение распространения не только на  европейский, но и на мировой рынок печатных и электронных СМИ.



