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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:

· Online-СМИ

· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
     ( Информационно-развлекательные издания

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы     ( содержание (контент)       ( менеджмент (управление), концепция
( продажа тиража
    ( дизайн, макет

      ( технологии

( продвижение, PR
    ( маркетинг
                  ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За создание  и управление рядом успешных информационно-развлекательных проектов ИД «Коммерсантъ» 



*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	          Творческий путь Е.Нусиновой   тесно  связан с историей издательского дома «Коммерсантъ».

С момента его основания Е.Нусинова была редактором справочно-информационной службы «Факт», затем руководителем отдела международной прессы, выпускающим редактором газеты «Коммерсантъ», выпускающим редактором журнала «Коммерсантъ Weekly» и уже на протяжении многих лет остается бессменным ответственным секретарем Объединенной редакции ИД «Коммерсантъ».

        Е.Нусинова преуспела не только на поприще деловой прессы. Она является также создателем и  главным редактором  таких успешных неделовых  проектов издательского дома, как «Коммерсантъ Weekend», «Коммерсантъ Каталог», «Коммерсантъ Стиль», Citizen K. 
      В этих проектах культурная жизнь представлена разнообразием интереснейших событий, где у придирчивого читателя есть возможность сравнить свое мнение с мнением других. Возможно, поспорить, возможно – согласиться.
     Секрет успеха Елены Нусиновой – уникальные идеи, свежие парадоксальные мысли и качественная журналистика. 
         Именно под ее руководством издания заслужили популярность и признание самой взыскательной аудитории с высоким социальным статусом, как журналы, умеющие писать о культуре и искусстве  интересно, полемично и доказательно, приобрели свой неповторимый стиль и яркую индивидуальность.       

         Благодаря таланту и высочайшему профессионализму г-жи Нусиновой, все проекты, за которые она берется, просто обречены на успех – начиная с 2001 года,  доля  информационно-развлекательных  изданий ИД «Коммерсантъ» на рынке постоянно увеличивается, и ежегодно ИД все больше  укрепляет свои позиции в этом сегменте. 
         Каждое издание приобретает популярность,  как у читателей  с высоким социальным статусом, так и у  рекламодателей. Совокупная доля информационно-развлекательных изданий ИД "Коммерсантъ" по продажам рекламы увеличилась с 3,5% в 2001 году  до 7,7% в 2009-м. 
       На  протяжении 8 лет показатели роста продаж рекламы в информационно-развлекательных  изданиях ИД "Коммерсантъ" опережают показатели роста в целом по сегменту.  









