НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                         ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Кудряшов Антон Владимирович
	*Должность: генеральный директор 

	*Название компании: «СТС Медиа»
	*Индекс, адрес: 125124, Москва,
ул. Правды, д.15 А

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/Другое: Холдинг «СТС Медиа»: СТС, «Домашний», ДТВ
	Тираж: 
потенциальная аудитория на территории РФ и стран СНГ – более 180 млн. человек


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия Печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли
                                                       ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)         ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

      ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                  ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За 2009 год под руководством г-на Кудряшова в «СТС Медиа» был проведен ряд преобразований, которые позволили компании успешно преодолеть кризис и показать финансовые операционные результаты, превышающие среднерыночные более чем в 2 раза»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	- Общая выручка холдинга в рублях по году осталась практически на уровне 2008 года, в то время как рынок ТВ-рекламы упал в 2009 году на 18% (в рублях).

- Увеличение доли холдинга на российском рекламном рынке с 17,5% в 2008 году до 19,5% в 2009-м.

- Увеличение средней совокупной доли российских каналов «СТС Медиа» в аудитории «4+» до 13,2% в 2009 году.

- Увеличение технического проникновения каждого из российских каналов холдинга.









