НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                         ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Феоктистова Татьяна Александровна
	*Должность: директор по связям с общественностью

	*Название компании:  ЗАО «Региональный Радиоканал»
	*Индекс, адрес: 119049, Москва,

ул.Шаболовка, дом 10, корпус 1

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/Другое: Радио 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:

 Газеты; 

 Журналы;

 В2В-издания

Электронные СМИ:

 Радио; 

 Телевидение:

· Контент

· Телеканал

 NEW MEDIA организаций:

· Online-СМИ

· Online-версия печатных СМИ 

Реклама: 

 Медиапланинг / Медиабаинг; 

 Интернет-реклама;

 Сейлз СМИ;

 Рекламодатель;

 Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:

 Агентства; 

( Службы компаний; 

 Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 

и   корпоративные СМИ

 Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

 Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

 Типографии; 

 Распространители; 

 Технологии;

За вклад в развитие отрасли

                                                       ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

 продажа рекламы    содержание (контент)         менеджмент (управление), концепция

 продажа тиража
   дизайн, макет

      технологии

 продвижение, PR
   маркетинг
                  финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)

	«За высокий  профессионализм и креативный подход в продвижении брендов  «Радио Шансон» 


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Татьяна Феоктистова была приглашена на должность директора по связям с общественностью вещательной корпорации «Шансон» в декабре 2008 года.  В ее задачи входила популяризация бренда «Шансона» в среде широкой общественности и пропаганда шансона как уникального музыкального жанра, который является неотъемлемой частью российской музыкальной культуры. 

Решая эти задачи с помощью средств массовой информации и креативных авторских  проектов, «Радио Шансон»  планировало получить таким образом дополнительный приток новой — семейной — аудитории и увеличить число своих  рекламодателей, подтянув к станции тех,  кого привлекал рейтинг станции, но пока брали сомнения в отношении самого  жанра.

  Имея обширные связи в СМИ, а также журналистский опыт, Татьяна Феоктистова  немедленно приступила к реализации намеченных планов. В отчетном 2009 году Татьяна уже провела большую PR-кампанию в прессе, посвященную философии жанра, ее героям и деятельности «Радио Шансон» как главного пропагандиста жанра. 

  В отчетном 2009-2010 году г-жа Феоктистова стала идейным вдохновителем Всероссийской новогодней семейной акции «Дед Мороз с доставкой на дом!» с привлечением 15 крупнейших городов-вещателей «Радио Шансон».

   С появлением на «Радио Шансон» Татьяны Феоктистовой станция провела и ряд других новых акций, которые сыграли в вопросе привлечения новой аудитории и укреплении имиджа немаловажную роль. Так, например, в День Защитника Отечества «Радио Шансон» побывало в легендарной Таманской дивизии, организовало для солдат большой концерт с участием звезд шансона, интересный и познавательный радиоэфир.

 Деятельная натура г-жи Феоктистовой способствовала выдвижению ряда  проектов станции на знаковые профессиональные  конкурсы и выставки, что впоследствии принесло радиостанции много профессиональных наград - знаков признания международными жюри профессионализма «Радио Шансон» в плане создания креативных социальных и рекламных роликов, посвященных здоровому образу жизни, автопрому и тд.  

   Сегодня в «копилке» станции — главные призы от международной выставки ProMedia-Tech, «Рецепт Года», «Бренд Года/Effie», благодарственные и приветственные письма от Государственной Думы РФ, мэрии Москвы, НАТ, ряда благотворительных фондов, с которыми станция начала сотрудничать. 

 В 2009 году  г-жой Феоктистовой был инициирован ряд имидж-публикаций в газетах и журналах: в статьях отражалась суть песен шансона и  значение этого национального жанра для российской культуры в целом. Ею же были организованы ряд тематических круглых столов в известных газетах, online-конференции и телесюжеты  о шансоне в интернете и на телевидении.

    Уровень пресс-цитируемости «Радио Шансон» был очень заметно поднят: только за 1 год   теме «Радио Шансон» было посвящено: 455 новостей в интернете, 95 позитивных статей в рейтинговых газетах и профильных журналах, 22 телесюжета + 1 спецвыпуск телепрограммы, посвященной шансону и «Радио Шансон», 15 развернутых интервью руководства станции в профильных СМИ и 10 больших фоторепортажей на  важных медийных сайтах. 

  Благодаря плодотворной работе, столь грамотно проведенной в СМИ, к бренду «Радио Шансон» стали всерьез приглядываться новые  перспективные для станции рекламодатели. 

Работая фактически как репутационный менеджер, г-жа Феоктистова всегда полна новых идей. Искренне веря в их несомненно-блестящие результаты, она способна легко обращать «в свою веру» любого делового партнера, с которым она выходит на связь.  

  Это настоящий «энерджайзер» «Радио Шансон», достойный, впрочем, не только уважения коллег по бизнесу, но еще и признания высоким жюри премии «Медиа-Менеджер России» ее профессиональных заслуг как опытного медиаменеджера.   











