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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания
Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:
· Контент
· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ:
( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли:
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)
	«За эффективную редакционную политику и достижение лидирующих позиций федерального проекта «Теленеделя» в категории еженедельных журналов»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Журнал «Теленеделя» — наиболее динамично развивающийся проект среди печатных СМИ России. В 2009 году аудитория одного номера «Теленедели» выросла на 37% и достигла 5,1 млн человек.
За год у журнала появилось более  1 000 000 новых читателей. Среди всех печатных СМИ за год «Теленеделя» поднялась в рейтингах на 5 пунктов, с 15-го на 10-е место.
Несмотря на кризисный период и общую тенденцию к снижению тиражей, продажи издания в Москве в 2009 г. выросли на 14% к 2008 году. 
Журнал «Теленеделя» также признан самым динамично развивающимся на российском рынке изданием. Это в первую очередь общественное признание успеха, подтвержденное стабильным ростом аудитории, популярностью издания у читателей, высокими профессиональными рейтингами. Создание уникального контента федерального проекта, история беспрецедентной динамики роста аудитории журнала, эффективная редакционная политика — все это заслуга творческого коллектива под руководством главного редактора Анны Бурашовой. 
Миссия журнала «Теленеделя» — формирование  культуры телесмотрения и доступного качественного досуга у широкой читательской аудитории.

О проекте:
«Теленеделя» - еженедельный полноцветный  журнал о «звездах» c телепрограммой, издается в  России, в Украине, Казахстане  совокупным тиражом более 2 млн экземлпяров. 

Журнал впервые  вышел  1 апреля 1994 г. в Харькове. За более чем десятилетнюю историю он завоевал симпатии читателей, став одним из самых популярных изданий о «звездах» и телевидении в Украине.

В 2005 г. издательский дом «Популярная пресса», учредителем которого является  «Украинский Медиа Холдинг» (UMH), начал издавать  сетевой проект «Теленеделя» в России. Первый российский номер «Теленедели» вышел в ноябре 2005 г. в Самаре. 

За восемнадцать месяцев проект стал федеральным, стартовав  в 20 регионах,  чем показал самые высокие темпы развития на российском рынке печатных изданий. 

Компания развивается за счет приобретения региональных телегидов, выстраивания франчайзинговой сети и открытия новых представительств в крупных городах.

В октябре 2007 г. журнал «Теленеделя» успешно стартовал в Москве.

Журнал  «Теленеделя» издается еженедельно в 30 российских городах: Астрахани,  Владивостоке, Волгограде, Воронеже, Екатеринбурге, Казани,  Краснодаре, Красноярске, Магадане, Москве, Нижнем Новгороде, Нижнем Тагиле («Телемир»), Нижневартовске, Новокузнецке («Телеспутник»), Новосибирске, Омске, Оренбурге, Перми, Ростове-на-Дону, Самаре, Саратове («Новый Арбат в Саратове»), Ставрополе («Телегазета Кавказинтерпресс»), Томске, Тюмени, Уфе, Хабаровске, Чебоксарах, Челябинске, Южно-Сахалинске («Сахалинская жизнь»), Ярославле («Газета о телевидении Телесеть»). 

Основное  отличие «Теленедели» от конкурентов — в качестве, формате и содержании. В журнале есть  все для того, чтобы соответствовать потребностям самых пристрастных читателей: эксклюзивные интервью и спецпроекты со звездами шоу-бизнеса, кино и телевидения, подробная программа всех телеканалов, анонсы лучших фильмов и передач,  новости ТВ.
Над каждым выпуском «Теленедели» в Москве и регионах работает  профессиональная команда менеджеров и творческих сотрудников, имеющих уникальный издательский опыт на российском медиарынке. Грамотное позиционирование издания в своей нише, постоянное улучшение  потребительских характеристик и создание уникального контента, позволяют журналу динамично развиваться, увеличивать тиражи и  читательскую аудиторию.

Успешная редакционная программа  развития журнала «Теленеделя», применяемая главным редактором проекта Анной Бурашовой, основана на ее профессиональном опыте работы в медиаиндустрии, стратегическом виденьи рынка и предпочтений целевой читательской аудитории издания. 








