НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2010»
АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

                                                         ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Алексеенко Сергей Владимирович
	*Должность: генеральный директор

	*Название компании: ООО «ТопДистрибьюшн Сервисез» (ООО «ТДС»)
	*Индекс, адрес: 127015, Москва,
ул. Вятская, д. 49, стр. 1

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/Другое: 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты; 

( Журналы;

( В2В-издания

Электронные СМИ:
( Радио; 

( Телевидение:

· Контент

· Телеканал

( NEW MEDIA организаций:
· Online-СМИ
· Online-версия печатных СМИ 
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг; 

( Интернет-реклама;
( Сейлз СМИ;
( Рекламодатель;
( Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Службы компаний; 

( Службы общественных организаций;

Корпоративные коммуникации 
и   корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

За вклад в развитие отрасли

                                                       ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление), концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более двух предложений)

	«За организацию работы по успешному запуску и продвижению новых проектов, эффективное распространение изданий Bauer Media на рынке печатных СМИ»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Разработаны и успешно внедрены новые программы стимулирования сбыта, повлиявшие на эффективные продажи изданий. Все регионы представлены в клиентской базе компании, с которыми осуществляется взаимовыгодное сотрудничество при активном личном участии номинанта. Инициатор вывода на рынок коллекционных изданий ООО «Ашет Коллекция».

Результат деятельности: 

За восемь месяцев, прошедших с момента запуска журнала «Звезды и советы», издание вышло на стабильные продажи, превышающие 1 000 000 экземпляров в месяц.

По данным ТNS Gallup Media Россия, аудитория одного номера журнала «Звезды и советы» за период декабрь 2009 – апрель 2010 составила 466 800 человек.
В условиях финансового кризиса, продажи журнала «Тайны Звезд» в 2009 г увеличились на 12%, продажи журнала «Всe для женщины» – на 24%. И, на сегодня, в рейтингах продаж распространительских сетей России журналы «Тайны Звезд» и «Все для женщины» – лидеры в сегменте еженедельных женских развлекательных изданий.

 По данным ТNS Gallup Media Россия, аудитория одного номера журнала «Тайны Звезд» в период декабрь 2009 – апрель 2010  – 1 256 600 человек, «Все для женщины» – 858  700 человек (прирост аудитории по отношению к тому же периоду прошлого года «Тайны звезд» +49%, «Все для женщины» +13%.

 В течение многих лет сохраняются стабильные продажи пакета изданий Bauer Media (более 20 000 000 экз. в месяц).










