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ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Буланкин Виктор Иванович
	*должность: Генеральный директор
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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  РАДИО






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)     ( МЕНЕДЖМЕНТ (УПРАВЛЕНИЕ) КОНЦЕПЦИЯ
( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За успешное и динамичное развитие радиостанций холдинга ВКПМ в регионах Сибири»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	Успешное и динамичное развитие радиостанций холдинга ВКПМ в регионах Сибири. Кроме Новосибирска и Томска, следует также отметить «Авторадио» в Кызыле, в организации которого претендент принимал деятельное участие, что отмечено благодарственным письмом теперь уже экс-главы Республики Тыва Ш.Д. Ооржака. Радиостанции в Новосибирске и Томске показывают отличную динамику развития, входят в тройку лидеров по популярности среди слушателей и приносят владельцам ощутимую прибыль.

Анализирую объем продаж как параметр оценке деятельности радиостанций, следует учитывать сезонные колебания. Объем реализации «Авторадио-Новосибирск» за прошлый год увеличился на 20% по сравнению с 2005 годом. Положительная тенденция наблюдается и в 2007 году: 13% прироста по данным анализа первого квартала в сравнении с аналогичным показателем прошлого года. Что касается «Авторадио-Томск», то прирост среднемесячного объема реализации в 2007 году по сравнению с 2007 годом составил 14%.








