НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО:
	Должность:

	*Название компании: журнал «Новости СМИ»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Бугорская Юлиана 
	*должность: директор

	*Название компании: Первый издательский дом (ИД LITEHOUSE)

	*Издание: журналы LITEHOUSE, «Дамская ШПИЛЬКА»
	Тираж: 5 000 и 10 000 соответственно в Воронеже (совокупный региональный тираж журнала «Дамская ШПИЛЬКА» - 46 000 экз.)


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:




Реклама:

( газеты





( агентства

( журналы





( службы компаний

( распространители



( службы общественных организаций
Электронные СМИ:



PR:

( ТВ






( агентства
( Радио





( службы компаний

( New media




( службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        (менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключаетcя достижение, идея

	 «За самое быстрое создание региональной сети».

	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
1. Прежде, чем начать продавать журнал «Дамская ШПИЛЬКА» по лицензии, мы протестировали его на воронежском рынке. Результаты превзошли наши ожидания: большое количество активных отзывов читателей, обратная связь от рекламодателей о возврате вложенных в рекламу в журнале инвестиций, признание партнеров и конкурентов подтвердили правильность выбранной нами концепции. Издание вышло на самоокупаемость уже на пятом выпуске.

2. В декабре 2006 г. вместе с официальным объявлением о начале продаж журнала по лицензии мы проанализировали активность развития других сетевых изданий в 2006 г. и составили план развития своей сети. Однако по итогам первого месяца работы (!) мы перевыполнили план первого квартала ровно в три раза! Сегодня мы запланировали открыть до конца 2007 г. редакции в более, чем 20 городах страны и ближнего зарубежья. Это означает, что уже в первый год работы мы будем конкурировать с журналами «Я покупаю» и «Банзай», имеющих пятилетнюю историю, по количеству городов, выпускающих журнал «Дамская ШПИЛЬКА».  
3. Рентабельность журнала в успешно работающих городах с населением до 500 000 чел. составляет около 50%, в городах-миллионниках этот показатель стремится к 30%.


Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года
тел/факс: (095) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru
www.media-manager.ru
* графы, обязательные для заполнения

