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Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

( журналы





( службы компаний

(  распространители




( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ







(  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы      ( содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража
     ( дизайн, макет


( технологии

( продвижение, PR
     ( маркетинг


(финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За наиболее динамичное развитие бизнеса печатных СМИ в условиях малого рынка и высокую эффективность предприятия»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В городе с населением 62 000 человек оборот Издательского дома «Ревда-инфо» в апреле текущего года составил 1 781 358 рублей, что на 106 процентов превышает аналогичный показатель прошлого года (861 269 рублей). Рост прибыли за тот же период составил 265%.  Эффективность предприятия (оборот/штат) в апреле достигла 66 тыс. рублей на одного штатного сотрудника (27 человек). Кроме выхода в мае 2006 года на полноцвет основного издания - газеты "Городские вести" - за прошедший год был осуществлен запуск двух новых продуктов. Бесплатная рекламная газета "Штука" стартовала в мае 2006 года, выход на рентабельность в июле, полный возврат инвестиций в декабре 2006 года. Рентабельность в апреле текущего года 25%. Бесплатный рекламно-информационный глянцевый журнал "Лимон" стартовал в марте 2007 года. Рентабельность первого выпуска 43%. Совокупная рентабельность трех всех изданий в апреле текущего года 33%. Рентабельность основного издания - газеты "Городские вести" - 40%. 36 полноцветных полос А3. Тираж 10 200 сертифицирован НТС. Газета является победителем всероссийского конкурса "Лучшая региональная газета-2006" .








