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· Инновационная идея: 

· Открытие новой страницы в почти вековой истории  издания «За рубежом» (изначально еженедельник  издавался с 1932 г. под редакцией Максима Горького)! Теперь это совершенно новое по концепции и исполнению издание: умное и провокационное, серьёзное и развлекательное одновременно. То есть именно такое, каким сегодня является его читатель, открытый всему миру, готовый к иной точке зрения на происходящее вокруг.
· «Евразийская медиагруппа» представила российскому медиа-сообществу возрождение хорошо известного и популярного среди советских читателей еженедельника «За рубежом».

· В 2000 г. газета  поменяла концепцию и стала выходить в актуальном и модном формате международного таблоида. В единой тональности с названием издания звучат статьи, раскрывающие все сферы жизни за рубежом, не касаясь при этом российской проблематики.

· За свою историю существования, газета «За рубежом» пережила ряд перерождений, но никогда не распространялась бесплатно. Евразийская медиагруппа решила изменить этот принцип, создав серьезную почву для конкуренции  газете с концепцией бесплатного распространения «Большой город».

· Издательский проект «За рубежом» решил привлечь известных западных колумнистов для оживления настроений издания. К сотрудничеству были приглашены такие журналисты, как Сева Новгородцев (ведущий радио BBC, Лондон), Аня Дородейко (графство Кент, Великобритания), Луи Франк (солист известной лондонской группы Esthetic Education),Илья Байбиков (поэт, Киото), Карен Газарян и др. 
Привлечение солидных партнеров в газету «За рубежом»:

1. Музей Современного искусства (инфоспонсорство  выставок зарубежных художников, распространение на всех площадках З. Церетелли);
2. Интернет ресурс Rambler-media (поддержка проектов, продвижение сайта, баннерная поддержка, кооперация информационных возможностей на спецпроектах международного масштаба);
3. Участие в создании информационно-развлекательного сайта о зарубежных новостях www.zarubejom.com;
4. Проведение маркетингового исследования среди читателей (анкетирование в журнале, на сайте, обратная связь с читателями после проведения BTL-акций)

5. Организация промо-мероприятий для продвижения газеты «За рубежом», взаимодействие со СМИ (идея создания очков-декодеров в комплекте с открыткой со скрытой надписью с привязкой к слогану «За рубежом - Другой взгляд на мир!»);
6. Участие в международных выставках, культурных событиях, фестивалях: выставка интеллектуальной литературы «non/fiction», «Олдтаймер галерея Ильи Сорокина», фестиваль клубной культуры «Амнезия. Ибица», выставка «Дизайн и реклама», выставка «Зарубежная недвижимость», выставка-дегустация «Карта вин», Евразийский бизнес-саммит в Монте-Карло, ралли классических ретро-автомобилей «Золотое кольцо», номинация в международной премии среди СМИ «Обложка года» и т.д.;
7. Введение новых рубрик в газету («книги», «фэшн», «секс»).
Поиск региональных издательских домов для запуска газеты «За рубежом» по франшизовой схеме (либо такая формулировка: региональное развитие издательской деятельности газеты «За рубежом»).
1. Увеличение точек распространения газеты «За рубежом».
 Наряду с площадками музея Современного искусства, к нашим партнерам  присоединились такие рестораны, как «Sky Lounge», «Bianco», «Маяки», «Look in», «Vodka Bar» «Узбекистан», «Галерея художника», «Колонна», «Мята», сеть ресторанов «Суши весла» и «Дайкон», а также «Апшу», «Белое солнце пустыни» и мн.др. (на данный момент ведутся переговоры с ресторанной структурой «Novikov Catering»)
А также, сеть салонов красоты «Жак Дессанж» и сетевая структура медицинских центров «МераМед».
2. Увеличение интереса к сайту www.zarubejom.com.
3. Увеличение количества подписчиков газеты «За рубежом» (анкетирование).
4. Популяризация газеты среди молодежной аудитории (результат BTL-акций).
5. Расширение женской части аудитории газеты (как результат введения новых рубрик).
6. Договоренность с региональными партнерами о запуске проекта «За рубежом» в г. Воронеж, ИД  «LightHouse Group». А также, на данном этапе, ведение переговоров с ИД «Парамон» (г. Екатеринбург).
7. Расширение клиентской базы рекламодателей газеты.








