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	"За ребрендинг телеканала РЕН ТВ"


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах

	В 2006 году телеканал РЕН ТВ провёл ребрендинг. Были проведены социологические исследования, в которых респонденты давали очень размытые описания и характеристики РЕН ТВ. Кроме того, не было чёткого понимания, кто является аудиторией РЕН ТВ. Это, естественно, сказывалось на программировании канала и сокращало возможности рекламных продаж. 

Ребрендинг был проведён с целью изменения сложившейся ситуации, а именно для более чёткого позиционирования РЕН ТВ среди своей целевой аудитории. Для этого канал изменил собственный образ, а также реструктурировал сетку вещания, включив в неё массу новых программ. 

Изменениям подверглись как программное наполнение РЕН ТВ, так и его фирменный стиль. Новым стал логотип, который представляет собой оригинальное графическое написание названия РЕН ТВ на русском языке. И если в сентябре 2006 года основным элементом нового стиля стал оранжевый цвет, то в начале этого года цветовая гамма в оформлении канала стала более насыщенной, а логотип стал больше соответствовать ожиданиям целевой аудитории канала – мужчин 25-45 лет.
Рейтинговые итоги:

Основной целью ребрендинга было обеспечить чёткое позиционирование телеканала среди своей целевой аудитории. А в начале 2007 года совет директоров медиахолдинга РЕН ТВ рассмотрел и утвердил стратегию развития телеканала РЕН ТВ на 2007-2009 годы, которая и должна обеспечить РЕН ТВ стабильное конкурентное преимущество на российском телевизионном рынке и укрепить позиции телеканала среди целевой аудитории. 

Первые итоги нового курса известны уже сейчас. По данным TNS Gallup Media, в первом квартале 2007 года телеканал РЕН ТВ показал устойчивый и стабильный рост как в целом (аудитория 6-54, Россия), так и среди своей целевой аудитории (мужчины 25-54, Россия). 

По российской аудитории 6-54 средняя доля канала за первые три месяца 2007 года составила 5,2%, что подчеркнуло устойчивость позиции РЕН ТВ среди крупнейших коммерческих сетевых телеканалов. Среди целевой аудитории (мужчины 25-54, Россия) показатели РЕН ТВ гораздо выше – с долей 6,1%. 

Доля телеканала РЕН ТВ в стартовом месяце весенней части сезона 2006/2007 марте – 5,9% (аудитория 6-54, Россия) – является самой высокой за последние 15 месяцев. 

В целом первый квартал 2007 года стал успешным для канала как по сравнению с аналогичным периодом прошлого года (рост 0,5% по российской аудитории 6-54), так и по сравнению с 4-м кварталом 2006 года (рост 0,6% по аналогичной аудитории). Более того, среди целевой аудитории (мужчины 25-54, Россия) рост доли по сравнению с 4-м кварталом 2006 года составил 1,1%, обогнав все российские телеканалы.

По всем аудиторным группам в первом квартале 2007 года телеканал РЕН ТВ продемонстрировал рост доли (март в сравнении с январём, Россия): среди аудитории 4+ - 0,7%, аудитории 6-54 – 1,1%, мужчины 25-54 (целевая аудитория канала) – 1,6%, мужчины 28-38 (ядро целевой аудитории РЕН ТВ) – 2,1%!

Рост соответствия канала целевой аудитории (аффинитивности) у РЕН ТВ по России среди мужчин 25-54 составил 11% (до 128%), а среди ядра 28-38 – 13% (до 130%). С учётом охвата целевой аудитории аффинити-индекс РЕН ТВ является самым высоким среди российских телеканалов!
Финансовые итоги: 

По итогам первого квартала 2007 года EBIT (прибыль/убыток до процентов к уплате/получению и налога на прибыль) составил $3,496 млн., что на 124,2% выше (в 2,2 раза), чем за аналогичный период 2006 года. Net Result (чистая прибыль по МСФО) в первом квартале 2007 г. составила $1,536 млн., что на 38,1% выше, чем за аналогичный период 2006 года.
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