НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Засурский Иван
	Должность: директор

	*Название компании: лаборатория конвергенции ФЖ МГУ


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Алексей Басов
	*должность: генеральный директор

	*Название компании: ЗАО «Бегун»

	*Издание: более 50 тыс. партнеров
	Тираж: не поддается вычислению (показы контекстной рекламе на Рамблере и т.д.)


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители



         ( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ






         (  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы   ( содержание (контент)        ( менеджмент (управление)   концепция

( продажа тиража
  ( дизайн, макет

     ( технологии

( продвижение, PR
  ( маркетинг
                 ( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключаетcя достижение, идея

	«За создание одного из самых масштабных, быстрорастущих и наиболее доходных рекламных бизнесов в сети».



*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	 «Бегун» - первый российский сервис контекстной рекламы с оплатой за переход и аукционным ценообразованием.

«Бегун» ежедневно обслуживает десятки тысяч клиентов, демонстрируя рекламу только тем, кто проявляет намерения приобрести товар или услугу  рекламодателя.

Тысячи медиапартнеров, среди которых Rambler, Апорт, Mail.Ru, Афиша - ежедневно направляют посетителей на сайты клиентов «Бегуна». Рекламная сеть «Бегуна» охватывает всю активную аудиторию российского Интернета.

С 2002 г. сервис занял твердую позицию лидера и новатора  рынка. Российский рынок контекстной рекламы последние несколько лет ежегодно удваивается. Если в 2005 г. рынок оценивался экспертами в $40 млн, то в 2006 г. достиг отметки в  $110 млн. По прогнозам специалистов в 2007 г. объем рынка контекстной рекламы превысит $220млн. Компания «Бегун» в свою очередь растет, значительно опережая рынок по ряду показателей.
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Рост рынка контекстной рекламы 2004-2007 гг.

Кроме самой крупной в российском Интернете рекламной сети с 2005 г. «Бегун» построил масштабную дилерскую сеть. Дилерами сервиса являются более 800 рекламных агентств различного типа на всей территории России, в Украине и странах ближнего и дальнего зарубежья.

Как признанный новатор «Бегун» предложил своим рекламодателем ряд уникальных для российского рынка технологий:

- технология «Контекстный звонок» позволяет исключить сайт из цепочки продажи и прямо из рекламного сообщения перейти к непосредственному общению с продавцом;

- технологии медийной контекстной рекламы являются инструментом формирования имиджа рекламодателя с максимально точным таргетированием на целевую аудиторию;

- «Бегун» первым на российском рынке внедрил технологии Поведенческой рекламы, которая дает возможность подбирать рекламные сообщения для каждого уникального пользователя Интернета.



Заполните форму и отправьте ее в Оргкомитет Премии до 31 мая 2007 года 

тел/факс: (095) 500-00-26/27/28, e-mail: mm@medianews.ru 

www.media-manager.ru 
* графы, обязательные для заполнения







