НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2007»

АНКЕТА НОМИНАНТА

Данные лица, рекомендующего претендента на Премию

	*ФИО: Евгений Адлеров 
	Должность: генеральный директор

	*Название компании: ИД «СК Пресс»


ПРЕТЕНДЕНТ

	*ФИО: Агарунов Дмитрий 
	*должность: СЕО

	*Название компании  медиакомпания   Gameland

	*Издание: 17 журналов
	Тираж: суммарный в месяц -  300 000 копий


Номинация, 

в которой выдвигается претендент:

Печатные СМИ:





Реклама:

(  газеты






( агентства

(  журналы





( службы компаний

(  распространители




( службы общественных организаций
Электронные СМИ:




PR:

(  ТВ







(  агентства
(  Радио






(  службы компаний

(  New media





(  службы общественных организаций 

ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

( содержание (контент)
(менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея

	«За расширение журнальной компании до мультиплатформенной медийной и за привлечение иностранных инвестиций»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите  их рост в цифрах
	На сегодняшний день Gameland – одна из крупнейших российских медиакомпаний, выпускающих special interest - медиапродукты для молодежной аудитории.

За прошедший год компания, возглавляемая Дмитрием Агаруновым и израильскими топ-менеджерами, прошла путь от издательского дома к мультиплатформенному медиахолдингу, предоставлющему своей аудитории продукты в различных актуальных для них форматах: печатные журналы, развитая система web-ресурсов, радиопередачи, оффлайн-мероприятия (выставки, конференции), в ближайшее время планируется запуск первого нишевого телеканала для геймеров «Gameland TV».
Идея Дмитрия Агарунова заключается в том, что медиа – это сервис, и аудитория должна получать интересный ей медиапродукт во всех актуальных и удобных для неё форматах. Данная идея была реализована в медиакомпании Gameland. Достижение СЕО и менеджмента Gameland – это уход от формата издательского дома и создание  одной из наиболее  мультиплатформенных российских медийных компаний
Благодаря переходу на мультиплатформенный формат бизнеса и созданию Медиапродукции, компании Gameland удалось увеличить свою целевую аудиторию на 35%. Прирост рекламного дохода компании в 2006 г. составил 60%, что в 3 раза выше среднерыночного показателя. 
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